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RINGKASAN

YESI ANDRIANI. NPM. 078320036. “FAKTOR-FAKTOR VYANG
MEMPENGARUHI STRATEGI PEMASARAN DALAM MENINGCKATKAN
PENJUALAN PERUMAHAN PADA PT. BUMI MULTI PRIMA MEDAN-".
SICRIPSI 201,

Kebutuhan akan rumah bagi manusia merupakan suatu hal yang sangat
diperiukan, sehingga setiap orang berusaha semaksimal mungkin untuk bias
mendapatkan rumah sebagai tempat tinggal, berl idung dari panas dan hujan
sertz berkumpul dengan keluarga. Melihat kondisi yang demikian maka dewasa
ini usaha dalam bidang pesumahan menjadi tesbuka lebar. Hal im ditandai juga
dengan semakin banyaknya perusahaan yang mengelola bisnis perumahan
Seperti halnya PT. Bumi Multi' Pnuma yang bergerak dibadang bisnis
perumahan yang diditikan bertujuan untuk memenuhi kebutuhan masyarakat
akan empas tinggal.

Tujuan penelitian i adalah untuk mengetahui bagaimana faktor-faktor
strategi pemasaran yang ada didalam perusshan dapat meningkatkan penjualan
dan untuk mengetehui masalah-masatah yang dihadapi perusabaan dalam
menerapkan dalam menerapkan faktor-faktor strategi pemasarannya. Populasi
adalah seluruh tenaga kerja di PT. Bumi Multi Prima Medan, yang berjumlah
30 orang, sedangkan sampel pada peneliian ini menggunakan penelitian
populasi karema subjek kurang dar 100 orang. Teknik pengumpulan dam
menggunzkan data primer benipa peagamatan/observasi dan menyebarkan
angket pada pada responden yang dijadikan sampel penclitian serta dam
sekunder dengan melakukan stidi kepustakagn untuk mendapatkan data-data
yang berkaitan dengan masalah penelitian. Teknik analisis' yang dipergunakan
adalah regresi linier berganda dengan menggunakan SPSS for windows 15.

Strateyi pemasaran yang digunakan PT. Bumi Multi Prima Medan, terdiri
dan produk dan harga. Sedangkan yang menjadi sarget {pasar sasaran) PT.
Bumi Multi Prima yaitu golongan menengah keatas, digunakan untuk
menentukan atau menyesuaikan produk yang sesuai dengan kebutuhan dan
keinginan konsumen.

Kata Kunci : Strategi Pemasacan
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KATA PENGANTAR
Ass. Mualaikum Wr W6

Syukur alhamdulillab kita ueapkan kebadirat Allah S.W.T. berkat rahmat

dan karurvaNya penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dalam rangka

memenuhi salah satu syarat-untuk memperoleh gelar.Sarjana Ekonomi Jurusan

Manajemen pada Fakultas Ekonomi Universitas Medan Area

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jaub daii sempurna. namun
dengan keterbatasan waktu, biaya, tenaga, kemampuan, pengetahuan dan
pengalaman yang terbatas akhimya penulis menyelesaikan skripsi yang diberi
judul *Faiktor-falier yang mompengaruhl siretegi pemasaran
dalam meninghatken penjualan perumahan pade PT. Bumi Maki

Primo Medon”.

Dalam kesempatan ini~penutis mengucapkan terima kasih yang sebsar-
besarnya dengan hati yang tulus dan ikhlas kepada :

|. Bapak Prof. DR. H. Ali Ya'kub Matondang, Sag. MA, selaku Rektor
Universitas Medan Area.

2. Bapak Piof. DR. H. Sya'ad Afifuddin. SE., MEc selaku Dekan Fakultas
Ekooomi Universitas Medan Area dan sekaligus pembimbing I Sidang Meja
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3. Bapak Ihsan Effendi, SE. Msi selaku Ketua jurusan Ekonomi Manajemen
Unitversitas Medan Area dan sekaligus pembimbing 1l yang telah
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meluangkan waktunya gunz membimbing penulis dalam menyusun dan
menyelesaikan skripsi ini.

4. Bapak Drs. H. M. Akbar Siregar Msi, selaku ketua sidang mej)a hijau.

5. ibu Dra. Isnaniah LKS, MMA selaku sekertaris sidang meja hijau.

6. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen serta sweff fakultas ekonomi yang telah
mengajar dan membantu peaulis hingga dapat menyelesaikan perkul @han.

7. Bapak Pimpinan PT. Bumi Multi Prima Medap beserta siaf yang telah
membenkan izin-kepada penulis-untuk -mengambil daia guna penyelesaian
penyusunas skripsi ini.

8. Teristimewa saya ucapkan terima kasih yang tak terhingga buai orang tua
tercinta yang dengan penuh kasih sayang membesarkan, mendoakan dan
berkorban demi masa depan Ananda Terima kasih dari ananda alas untaian
do’a yang tidak pemah putus, cinta dan kasih sayang yang selatu
menghangatkan jiwa seta pengorbanan yang {ak kenal lelah, tulus dan
Kkhlas karena Allah-SWT. Hanya' Aflah SWT yang dapat membalas
semuanya. Semoga ananda bisa menjadi anak yang berbakti dan
dibanggakan oleh orang tua, amiin ya Rabb.

9. Kakak tersayang, Enny Yunite. SS dan Adik tersayang, Rizki Nanda Fauzi
Terima kasih adinda ucapkan atas do'a. semangal. kasih sayang dan
pe:hatiannya yang telah kalian berikan selama ini.

10. Sahabai-zahabet tetbaikku (Imeh. Rini. Icut, lit. Nurul) secraangat,

dukungan, senyuman dan keceriaan kalian semua dapat menyembuhkan
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semangat yang mulai kendur sechingga penulis dapat menyelesaikan sknpsi
11. Dan juga buat teman-teman Manajemen angkatan 2007 yang namanya
tidak dapat disebutkan satu per satu, walaupun demikian tidak mengurangi
rasa terima kasih dan persaudaraan diantaia kite semua.
Semopga skripsi iny dapat bomanfaat bagi para pembaca umumnya d2o
bagi penulis kbususnya, kiranya-Allah S.W:T melindungi kita semua. Amin.

Wassalammuy ‘alakum Wr.Wh

Medan, 2011
Penulis
(VEsl ANDRIANI)
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BABI

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Kebutuhan akan rumah bagi manusia merupakan suatu hal yang sangat
diperlukan. sehingga setiep orang berusaha semaksimal mungkin untuk bias
mendapatkan rumah sebagai tempat tinggal. bedindung dan panas dan bujan
serta beskampul dengan keluarga.

Melihat kondisi yang demikian. maka dewasa ini usaha dalam bidang
perumaban menjadi- terbuka lebar. Hal ini ditandei juga dengan semakin
banyaknya perusahaan yang mengelola bisnis perumahan. Sepe;ti halnya PT.
Bumi Multi Prima yang bergerak dibadang bisnis peaumahan yang didinkan
bertujuan untuk memenuhi kebutuhan masyarakat akan tempat tinggal. Untuk
menghsdagi persaingan yang semakin ketal perusahzan hartus memiliki swateg
perusahaap yang tepat guna merebut peluang pasar yang ada dewi
kelangsungan hidup dan perkembangan usahanya.

Penjualan sering digunakan secara sinonim dengan istilah promosi
meskipun yang dimaksud promosi. Penjualan hanya meliputi kegiatan
pemindahan barang/jasa atau penggunaan penjual sgja, dan tidak terdapat
kegiatan periklanan atau kegiatan lain yang ditujukan untuk mendorong
peanintaan. Jadi.penjualan hanya merupakan bagian dan kegiatan promosi.

Suategi pemesaran adalah pengambilan keputusan - keputusan

tentiang biaya pemasaran. bauran pemasaran. alokasi pemasaran dalam
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hubungan dengan keadaan lingkungan yang diharapkan dan kondisi
perzaingan.

Manajer pemesaran harus mampu memilih strategi pemasaran yang
paling menguntungkan untuk mencapai sasaran pemasaran yang telah di
tesapkan oleh pemasaran sekaligus dapat mengalahkan para pesaingnya dalam
memperebutkan pasar. Strategi pemasaran yang dipilib harus pula disesuaikan
dengao perkembangan zaman.

Melihat pentingnya peranan-strategi. gemasaran - dalam meningkathan
penjualan. penulis testarik untuk mengadakan penelitian tentang topic tersebut,
serta mencoba untuk membuat suatu tulisan beripa skripsi dengan judul
“Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan

Penjualan Perumahan Pada PT. Bumi Multi Prima Medan.

. Rumusan Masslah

Masalah merupakan suatu persoalan yang sedang dan akap dihadapi,
dimana dibutuhkan suatu pemecahan tentang apa yang menyebabkan adanya
masaiah tersebut. Untuk melakukan pemecahan tersebut maka terlebih dahulu
dilakukan penelitian terhadap permasalahan tersebut.

Berdasarkan penelitian yang dilakukan pada PT. Bumi Multi Prima dapat
disimpulkan bahwa masalah yang sedang dihadapi adalah : "Apakah faktor-
faktor strateg) pemasaran pada PT. Bumi Muld Ptima membe)i pengaruh

terhadap target penjuaian™ ?.
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DAFTAR PERTANYAAN

|. PERTANYAAN VARIABEL BEBAS Xy {LINGKUNGAN MAKRO}

No

Pertanyaan

Jumlah

SS

S

R

TS

STS

1

Apakah kondisi ekonomi saat ini sangat
mempengaruhi seseorang untuk membeli
scbuah rumah?

Id

Apakab situasi politik dan  hukum
Meningkatkan jumlah pembeli?

Apakah mempasisikan penjualan
penumahan  sebagai  langkah merebun
. pasar di pikiran konsumen (mind share)?

Apakah status sosial . dan  buwdaya
mempengaruhi minat beli konsumen?

Apakah konsumen memmiiki minat bel
terhadap perumahan yang ditawarkan.

Il. PERTANYAAN VARIABEL BEBAS X; {LINGKUNGAN MIKRO}

No

Pertanyaan

Jumlah

SS

R

TS

STS

1

Apakah pecusahaan untuk ‘menjual unit
rumahnya menggunakan perantara?

2

Apakah pemasok ‘sangat dibutuhkan oleh
perusahaan?

3 | Apakah pesaing mengpunakan cars<cara
terfentu untuk menarik minat pembeli? |

4 | Apakah  harga  yang  ditetapkan
perusahaan sangat diminati masyarakat?

5 | Apakah masyarakat memiliki ketas sosial

vang tinggi?
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lll. PERTANYAAN VARIABEL TERIKAT Y (PENJUALAN)

jumlah

B Reatyaisn SST S | R [ 7S [STS

! | Apakah selera masyarakal terhadap
petumahao yang dijual bisa berubah jika
harga :erlalu tinggi?

2 | Apakah dengan promosi yang dilakukan
oleh perusahaan menarik perhatian
konsumen?

3 | Apakah konsumen beiminat membeli
karena adanva discount?

4 | Apakah konsumen melakukan pembelian
karena  pelayanan _-yang = diberikan
memuaskan?

5 | Apakah konsumen melakukan pembelian
karena  diberikan  fasilitas  yang
memuaskan?
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