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Kebutuhan akan rumah bagi manusia merupakan suatu hal yang sangat 
diperlukan, sehingga setiap orang berusaha semaksimal mungldn untuk bias 
mendapatkan rumah :;ebagai tempat tinggal. berlindung dari panas dan hujan 
serta berkumpul dengan keluarga. Melihat kondisi yang demikian maka dewasa 

ini usaha dalam bidang perumahan menjadi terbuka Iebar. Hal ini ditandai juga 
dengan semakin banyaknya perusahaan yang mengelola bisnis perumahan. 
Seperti halnya PT. Bumi :vfuhi Prima yang bergerak dibadang bisnis 
perumahan yang didirikan bertujuan untuk memenuhi kebutuhan masyarakat 
akan tempat tinggal. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana faktor-faktor 
strategi pemasaran yang ada didalam perusahan dapat meningkatkan penjualan 
dan untuk mengetahui masalah-masalah yang dihadapi perusahaan dalam 
menerapkan dalam menerapkan faktor-faktor strategi pemasarannya. Populasi 
adalah seluruh tenaga kerja di PT. Bumi Multi Prima Medon. yang berjumlah 
30 orang, sedangkan sampel pada penelitian ini menggunakan penelitian 
populasi karena subjek kurang dari I 00 orang. Teknik pengumpulan data 
menggunakan data primer berupa pengamatan!ubservusi dan menyebarkan 
angket pada pada n:sponden yang dijadikan sampel penelitian serta data 
sek:under dengan melakukan studi kepustakaan untuk mendapatkan data-data 
yang berkaitan dengan masalah penelitian. Tek:nik analisis yang dipergunakan 
adalah regrcsi linier berganda dengan menggunakan SPSS for windows 15. 

Strategi pemasaran yang digunakan PT. Bumi Multi Prima Medan. terdiri 
dari produk dan harga. Sedangkan yang menjadi target (pasar sasaran) PT. 
Bumi Multi Prima yaitu golongan menengah keatas, digunakan untuk 
menentukan atau menyesuaikan produk yang sesuai dengan kebutuhan dan 
keinginan konsumen. 

Kata Kunci Strategi Pemasaran 
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A. La tar Belakang Masalah 

BABI 

PENDAHULUAN 

Kebutuhan akan rumah bagi manusia merupakan suntu hal yang sangat 

diperlukan. sehingga setinp orang berusaha semaksimal mungkin untuk bias 

mendapatkan rumah sebagai tempat tinggaL berlindung dari panas dan bujan 

serta berkurnpul dengan keluarga. 

Melihat koodisi yang demikian maka dewasa ini usaha dalam bidang 

perumabao menjadi terbukn Iebar. Hal ini ditandai JUga dengan semakin 

banyaknya perusa.haan yang mcngelola bisnis perumahan. Sepcrti halnya PT. 

Bumi Multi Prima yang berg.:rak dibadang bisnis perumahan yang didirikan 

bertujuan untuk memenuhi kebutuhan masyarakat akan tempat tinggal. Untuk 

menghadapi persaingan yang semakin ketat pemsabaan barus memiliki strategi 

perusahaan yang tepat guna merebut peluang pasar yang ada demi 

kelangsungan hid up dan perkembangan usahanya. 

Penjualan seeing digunakan secara sinonim dengan istilah promosi 

meskipun yang dimaksud promosi. Penjualan hanya meliputi kegiatan 

pemindahan barang/ja.sa atau penggunaan penjual soja, dan tidak terdapat 

kegiatan periklanan atau kegiatnn lain )·ang ditujukan umuk mendorong 

pennintaan. Jadi.penjualan hanya merupakan bagian dari kegiatan promosi. 

Strategi pemasaran adalab pengambilan keputusan - kepurusan 

tentang biaya pemasaran, bauran pemasaran. alokasi pcmasaran dalam 
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hubungan dengan kcadaan lingkungan yang diharapkan dan kondisi 

persaingan. 

Manajcr pemasaran harus mampu memilih strategi pemasaran yang 

paling rnenguntungkan untuk mencapai sasaran pemasaran yang telah di 

tetapkan oleh pemasaran sekaligus dapat mengalahkan para pesaingnya dalam 

memperebutkan pasar Strategi pemasaran yang dipilih harus pula disesuaikan 

dengan perkembangan zaman. 

Melihat pentingnya pcranan strategi pemasaran dalam meningkatkan 

penjualan. penulis tertarik untuk mcngadakan penelitian tentang topic tersebut, 

serta mencoba untuk membuat suaru tulisan berupa skripsi dengan judul 

"Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan 

Penjualan Perumahan Pada PT. Bumi Multi Prima Medan··. 

B. Romusan Maulah 

Masalah merupakan suatu persoalan yang scdang dan akan dJhadapL 

dimana dibutuhkan suatu pemecahan tentang apa yang menyebabkatl adanya 

masalah tersebut Untuk melakukan pemecahan tersebut maka terlebih dahulu 

dilakukan penelitian terhadap pcrmasalahan tersebul. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan pada PT. Bumi Multi Prima dapat 

disimpulkan bahwa masalah yang sedang dihadapi adalah : "Apakah faktor­

faktor strategi pemasaran pada PT. Bumi Multi Prima memberi pengaruh 

terhadap target penjualan"' ?. 
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DAFTAR PERT ANY AAN 

I. PERT ANY AAN V ARIABEL BE BAS X, (UNGKUNGAN MAKRO) 

No 

I 

-2 

3 

4 

Pcrtanyaan 

Apakah kondisi ekonomi saat ini sangat 
mempengaruhi seseorang untuk membeli 
sebuah rumah? 
Apakah situasi politik dan hukum 

I Meningkatkan jumlab pcmbeliJ 

I 
Apakah memposisikun penjualan 
perumaban selxlgai langkah merebm 

pasar di pikiran kon�':'l!l�n (mind share)? 
Apakah status sosial dan budaya 
mempen�aruhi minat beli konsumcn? 

5 

I 
Apakah konsumen memiliki minat beli 
terhadap perumahan yang ditawarkan. 

ss s 

II. PERTANYAAN VARIABEL BEBAS Xz (LINGKUNGAN MIKRO) 

No Penanyaan I 
I ss I s 

I Apakah perusahaan untuk mcnjual unit 
mmahma menggunakan perantara? I I 

2 Apakah pemasok sangat dibutuhkan oleh 
perusahaan? 

3 Apakab pesaing menggunakan cara-cara 

tertentu untuk menarik minat pembeli? 
4 Apakah harga yang ditetapkan 

perusahaan sangat diminati masyarakat? 
5 Apakah masyarakat me miliki kclas sosial 

yang tinggi? 

--

Jumlah 
R TS STS 

Jumloh 
R TS STS 
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Ill. PERT ANY AAN VARIABEL TERIKA T Y (PENJUALAN) 

No Pemyataan 
Jumlah 

ss s R TS STS 
1 Apakah sclera masyarakal lcrhadap 

pcrumahan }ang dijual bisa berubah jika 
harga terlalu tinl!l!i? 

2 Apakah dcngan promosi yang dilakukan 
oleh perusahaan menarik perhatian 
konsumcn? 

3 Apakah konsumen berminal membeli 
karena adanl:a discount? 

4 Apakah konsumen mclakukan pembelian 
karenu pclayanan yang dibcrikan 
mcmuaskan? 

5 Apakah konsumcn melal..ukan pembelian 
knrena diberikan fasilitas yang 
memuaskan? I 
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