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ABSTRAK

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Populasi dalam
penelitian ini adalah konsumen Toko Pakaian Tri Collection pada tahun 2021
sebanyak 1244. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini dilakukan
dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 93 responden. Penelitian ini
menggunakan 2 variabel bebas yaitushopping lifestyle dan fashion involvement
dan 1 variabel terikat yaitu impulse buying. Pada alat bantu yang digunakan untuk
menguji penelitian ini adalah SPSS 22. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
variabel shopping lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap impulse
buying,sebagaimana hasil dari uji t yaitu sebesar 2,120 yang berarti tp;tyng >
traper Yaitu 1,661 dan nilai signifikansi yang dihasilkan 0,037 lebih kecil dari
0,05. Variabel fashion involvement berpengaruh positif dan signifikan terhadap
impulse buying, sebagaimana hasil dari uji t yaitu sebesar 3,211 yang berarti
thitung > traber Yaitu 1,661 dan nilai signifikansi yang dihasilkan 0,002 lebih
kecil dari 0,05.Secara bersama-sama shopping lifestyle dan fashion involvement
berpengaruh terhadap impulse buying, sebagaimana hasil dari fyirung > fravet
yaitu 7,313 > 3,10 dengan nilai signifikansi yang dihasilkan 0,001 lebih kecil dari
level of signifikansi 0,05.

Kata kunci: Shopping Lifestyle, Fashion Involvement, Impulse Buying
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ABSTRACT

This study uses quantitative research methods. The population in this study were
consumers of the Tri Collection Clothing Store in 2021 as many as 1244. The
sampling technique in this study was carried out by distributing questionnaires to
93 respondents. This study uses 2 independent variables, namely shopping
lifestyle and fashion involvement and 1 dependent variable, namely Impulse
buying. The tool used to test this research is SPSS 22. The results show that the
shopping lifestyle variable has a positive and significant effect on impulse buying,
as the result of the t test is 2.120 which means t_count > t_(table) is 1.661 and the
significant value is 1.661. the resulting 0.037 is smaller than 0.05. The fashion
involvement variable has a positive and significant effect on impulse buying, as
the results of the t-test are 3.211, which means t_count >t _(table) is 1.661 and
the resulting significance value is 0.002 less than 0.05. Together, shopping
lifestyle and fashion involvement have an effect on impulse buying, as the result of
f count > f_(table ) which is 7.313 > 3.10 with a significance value of 0.001
which is smaller than the level of significance of 0.05.

Keywords: Shopping Lifestyle, Fashion Involvement, Impulse Buying
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1Latar Belakang Masalah

Perputaran bisinisdi Indonesia menunjukkan pertumbuhan yang baik dan
masyarakatnya yang konsumtif menunjang untuk munculnya berbagai macam
bisnis khususnya dalam bidang fashion.Fashion menciptakan arus perkembangan
dalam pasar dunia dimana produsen,pemasar dan konsumen menempatkan peran
mereka untuk memproduksi,menjual dan membeli.Untuk meraih posisi yang lebih
baik,para pelaku bisnis harus dapat bersaing dengan baik dengan selalu
memperhatikan apa kebutuhan dan apa harapan para konsumen.Hal ini dapat
memberikan keuntungan para pelaku bisnis yang didapat dari adanya pembelian

produk.

Pertumbuhan bisnis ritel mengalami peningkatan yang sangat pesat.Faktor
yang mempengaruhi pertumbuhan bisnis ritel salah satunya yaitu pertumbuhan
jumlah konsumen khususnya konsumen kelas menengah di Indonesia yang sangat
pesat.Hal tersebut disebabkan oleh pendapatan per kapita penduduk Indonesia
yang terus mengalami peningkatan.Hasil survey yang dilakukan oleh AC Nielson
yang menyatakan bahwa 85% konsumen ritel modern di Indonesia cenderung
berbelanja secara impulse buying. Dalam memenuhi kebutuhannya, konsumen
tidak akan memikirkan suatu produk tertentu melainkan langsung membeli karena

ketertarikan terhadap suatu produk yang muncul secara tiba-tiba.

Masyarakat yang konsumtif memicu para pembisnis khususnya pada

produk fashion untuk mengeluarkan produk-produk terbaiknya.Adanya peluang
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bisnis dalam bidang fashion yang cukup menjanjikan membuat para pelaku bisnis

berlomba-lomba dalam menjalankan bisnisnya khususnya pada bidang fashion.

Menurut (Sari & Indrawati, 2018)fashion atau mode semakin menjadi
industri yang menguntungkan di dunia internasional sebagai akibat dari
munculnya rumah-rumah modeterkenal di dunia dan majalah fashion. Dalam hal
ini istilah bisnis fashion akan digunakan dalam arti bisnis yang berhubungan
dengan pakaian modis atau pakaian sebagai industri kreatif yang
diciptakan dandiproduksi oleh perancang busana. Perkembangan trend fashion di
Indonesia didorong oleh beberapa faktor yaitu media massa, dunia entertainment,
dunia bisnis, dan internet.

Perkembangan ini menjadikan masyarakat menjadi lebih selektif untuk
menentukan gaya hidupnya yang kaitannya sangat erat dengan fashion,karena
fashion dapat menunjang penampilan seseorang untuk tetap tampil dengan gaya
yang terbaik agar tidak ketinggalan zaman dan terus up to date.Selain itu, fashion
juga dapat menjadi tolak ukur atas popularitas dan status sosial seseorang.Saat ini
belanja sudah tidak lagi bertujuan untuk pemenuhan kebutuhan tetapi belanja
dijadikan kegiatan untuk pemenuhan kepuasan dan kesenangan semata agar tidak

dinilai ketinggalan zaman.

Salah satu usaha fashion yang ada di desa Bandar Masilam adalah Tri
Collection.Toko Tri Collectionadalah salah satu toko yang menjual berbagai
macam pakaian,mulai dari pakaian wanita,laki-laki,dewasa dan juga anak-
anakyang berlokasi di Jalan Bandar Masilam,Kecamatan Bandar Masilam.Adapun
jenis produk yang di jual oleh toko Tri Collectionadalahberupa:rok,celana
panjang,gamis,kaos dan aneka pakaian lainnya.
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Berdasarkan pengamatan awal yang dilakukan oleh peneliti terhadap 10
orang responden melalui wawancara, dijelaskan bahwa mereka sering melakukan
pembelian secara impulse buying di Toko TriCollection, namun bukan berarti
Toko Tri Collectionselalu menjadi pilihan utama mereka untuk berbelanja. Hasil
wawancara tersebut menjelaskan bahwa terdapat beberapa permasalahan yang ada
diantaranya adalah setelah melakukan pembelian impulse buying yang tanpa
memikirkan akibat setelahnya konsumen merasa menyesal ketika sudah
membelinya karena telah mengeluarkan uang yang tidak terduga tanpa pemikiran
yang matang.Untuk menghilangkan stress, konsumen datang ke Toko Tri

Collectionnamun terkadang mereka hanya sekedar melihat-lihat saja.

Berikut adalah data penjualan selama tahun 2019, 2020, dan 2021 di Tri

Collection Bandar Masilam

Tabel 1.1

Data Penjualan Tri Collection 2019 s/d 2021

No Tahun Atasan Bawahan Gamis Total
1 2019 511 580 564 1655
2 2020 449 406 487 1342
3 2021 418 401 435 1254

Sumber: Tri Collection Bandar Masilam

Pada tabel di atas dapat dilihat bahwa toko pakaian tri collectiondi tahun
2021 mengalami penurunan jumlah penjualan, hal ini terjadi karena masyarakat
tidak begitu mementingkan produk-produk terbaru untuk dibeli karena masih ada
kebutuhan lain yang jauh lebih penting dan masyarakat beranggapan bahwa
fashion bukanlah suatu hal yang penting untuk mendukung aktivitas sehingga hal

tersebut membuat masyarakat lebih memikirkan konsekuensi negatif yang akan
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terjadi kedepannya sebelum melakukan pembelian. Hal ini pun memicu terjadinya

penurunan penjualan di Toko Tri Collectionpada tahun 2021.

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, maka peneliti tertarik untuk
membahas mengkaji, dan melakukan analisis lebih lanjut dalam bentuk penelitian
yang berjudul *"Pengaruh Shopping Lifestyle dan Fashion Involvement
TerhadapImpulse Buying Pada Konsumen Toko Pakaian Tri Collection di

Desa Bandar Masilam, Kecamatan Bandar Masilam"

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan oleh peneliti diatas,
makapermasalahan dalam penelitian ini dapat dirumuskan oleh peneliti

sebagaiberikut:

1. Bagaimanashopping lifestyeberpengaruhsecara parsial terhadap impulse

buyingkonsumen toko pakaian Tri Collection?

2. Bagaimanafashion involvement berpengaruh secara parsialterhadap

impulse buyingkonsumen toko pakaian Tri Collection?

3. Bagaimanashopping lifestyedanfashion Involvementberpengaruh secara

simultan terhadap impulse buyingkonsumen toko pakaian Tri Collection?

1.3 Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan penelitian yang ingindicapai

oleh peneliti adalah sebagai berikut:
1. Untuk mengetahui pengaruh shopping lifestyesecara parsial terhadap
impulse buyingkonsumen toko pakaian Tri Collection

UNIVERSITAS MEDAN AREA

© Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang

Document Accepted 23/8/22

1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah

3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area Access From (repository.uma.ac.id)23/8/22



Syafitri Wahyuni - Pengaruh Shopping Lifestyledan Fashion Involvement Terhadap Impulse Buying Pada Konsumen

2. Untuk mengetahui pengaruh fashion involvement secara parsial terhadap

impulse buyingkonsumen toko pakaian Tri Collection

3. Untuk mengetahui pengaruh shopping lifestyedanfashion involvement
secara simultan terhadap impulse buyingkonsumen toko pakaian Tri

Collection

1.4 Manfaat Penelitian
Berdasarkan pemaparan dari tujuan penelitian di atas,maka penelitian ini

diharapkan bisa memberikan manfaat sebagai berikut:

a. Bagi pihak akademis diharapkan penelitian ini dapat memberikan
informasi  yang  berkaitan  dengan  shopping lifestye, fashion
involvement, dan impulse buyingyang dapat diaplikasikan dalam penelitian

selanjutnya.

b. Bagi penulis semoga penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan ilmu
pengetahuan, menambah wawasan dan dapat menjadi sarana yang
bermanfaat dalam mengimplementasikan pengetahuan penuliskhususnya

mengenaishopping lifestye, fashion involvementdanimpulse buying.

c. Bagi pihak lain diharapkan penelitian ini dapat dijadikan informasi dengan
referensi bacaan bagi peneliti lain yang akan melakukan penelitian dengan

topik yang sejenis.

d. Bagi pihak pelaku bisnisdiharapkan penelitian ini dapat berguna sebagai
bahan masukan dan informasi dalam meningkatkan produk yang lebih

baik lagi sehingga pelaku bisnis dapat meningkatkan profit usahanya.
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BAB Il

TINJAUAN PUSTAKA

2.1. Shoppiing Lifestyle

Menurut (Prastia, 2013)shopping lifestyemencerminkan pilihan seseorang
dalam menghabiskan waktu dan uang. Dengan ketersediaan waktu konsumen
akan memiliki banyak waktu untuk berbelanja dan dengan uang konsumen akan
memiliki daya beli yang tinggi.MenurutAnggraini dan Anisa (2020) shopping
lifestyedidefinisikan sebagai pola dimana seseorang hidup menggunakan uang dan
waktunya untuk berbelanja. Sedangkan menurut(Japarianto & Sugiharto,
2012)shopping lifestyeadalah cara seseorang untuk mengalokasikan waktu dan

uang untuk berbagai produk , layanan, teknologi, fashion, hiburan dan pendidikan.

Menurut (Utami, 2012) ada enam faktor pendorong untuk

berbelanja, yaitu:

a. Adventure Shopping

Konsumen berbelanja karena adanya sesuatu yang dapat membangkitkan gairah
belanja, merasa bahwa berbelanja adalah suatu pengalaman dan dengan berbelanja

mereka merasa memiliki dunia sendiri.

b. Social Shopping

Konsumen beranggapan bahwa kenikmatan dalam berbelanja akan tercipta ketika

mereka menghabiskan waktu bersama-sama dengan keluarga atau teman. Selain
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itu juga ada yang merasa bahwa berbelanja adalah suatu kegiatan sosialisasi, baik
itu antar konsumen maupun dengan para pegawai. Selain itu juga mereka
beranggapan bahwa dengan berbelanja dengan keluarga ataupun teman akan

memberikan banyak informasi lebih mengenai produk yang akan dibeli.

c. Gratificaton Shopping

Konsumen beranggapan bahwa berbelanja merupakan salah satu alternatif untuk
mengatasi stress, mengatasi suasana hati yang sedang buruk dan berbelanja
sebagai sesuatu yang spesial untuk dicoba dan sebagai sarana untuk melupakan

masalah yang sedang dihadapi.

d. Idea Shopping

Konsumen berbelanja untuk mengikuti trend fashionbaru, dan untuk melihat
produk serta inovasi baru.Biasanya konsumen berbelanja karena melihat sesuatu

yang baru di iklan.

e. Role Shopping

Konsumen lebih suka berbelanja untuk orang lain daripada untuk dirinya sendiri.
Mereka merasa bahwa berbelanja untuk orang lain sangat menyenangkan daripada

untuk dirinya sendiri.

f. Value Shopping

Konsumen menganggap bahwa berbelanja merupakan suatu permainan yaitu pada
saat tawar-menawar maupun pada saat mencari tempa berbelanja yang

menawarkan diskon, obral atau tempat berbelanja dengan harga yang murah.
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Menurut (Anggraini & Anisa, 2020) shopping lifestyeini dapat diukur

dengan beberapa indikator sebagai berikut:

a. Setiap iklan tentang suatu produk konsumen selalu menanggapinya.

b. Selalu membeli produk-produk terbaru.

c. Berbelanja dengan merekyag paling terkenal dan jarang sekali orang

memilikinya.

d. Meyakini produkdengan merektertentu memiliki kualitas yang bagus.

e. Sering membeli produk dengan berbagai macam merek

f. Meyakini ada produk lain yang sama atau menyerupai dengan produk yang

dibelinya.

2.1.1 Hubungan Antara Shopping lifestye dan Impulse Buying

Dengan memiliki banyak waktu luang, maka seseorang akan dapat
mengisi kekosongan waktunya dengan berbelanja demi memenuhi gaya hidunya
dan dengan memiliki banyak uang maka seseorang akan bisa berbelanja dengan
daya beli yang tinggi demi mengikuti tren agar terus up to date dalam bergaya.
Seseorang yang memiliki gaya hidup yang tinggi maka akan suka dengan barang-
barang fashionable sehingga ketika ada waktu dan uang maka seseorang tersebut
terus bergegas untuk berbelanja. Hal ini sesuai dengan pendapat (Japarianto &
Sugiharto, 2011) yang menyatakan bahwa shopping lifestyeberpengaruh
signifikan terhadap impule buying. Shopping menjadi salah satu lifestyle yang
digemari, untuk memenuhi lifestyle ini masyarakat rela mengorbankan sesuatu

demi mencapainya dan hal tersebuat cenderung mengakibatkan impulse buying.
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2.2 Fashion Involvement

Menurut (Sawitri & Yuniati, 2016)fashion involvementmerupakan
ketertarikan ~ konsumen  pada  kategori  produk  fashion.  fashion
involvementmengacu pada ketertarikan dengan karakteristik seseorang dan
pengetahuan fashion yang akan mempengaruhi kepercayaan konsumen dalam

membeli suatu produk (Hermanto, 2016).

Menurut (Peter, P., & Olson, 2013) faktor-faktor yang mempengaruhi

fashion involvementadalah sebagai berikut:

a. Relevansi dan Intrinsik

Faktor ini terjadi berdasarkan tingkat pengetahuan terhadap produk maupun
merek dan tingkat pengetahuan diri, artinya seseorang mengalami keterlibatan jika
mengetahui tujuan dan nilai dari produk tersebut.Apabila pengetahuan tersebut
secara terus menerus aktif, maka dalam pengambilan keputusan pembelian

seseorang akan mengalami relevansi diri atau keterlibatan produk.

b. Relevansi diri situasional

Faktor ini ditentukan dengan adanya aspek lingkungan fisik dan sosial yang ada di
sekitar yang menjelaskan adanya hubungan dari produk tersebut.Relevansi diri
situasional dapat menghubungkan sebuah produk dengan kegiatan lainnya seperti
menilai bahwa pakaian tersebut cocok dan penting digunakan saat berlibur yang

kemudian dapat mempengaruhi konsumen untuk membelinya.

Menurut (Sawitri & Yuniati, 2016) variabel fashion involvementini dapat

diukur dengan beberapa indikator sebagai berikut:

UNIVERSITAS MEDAN AREA

© Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang

Document Accepted 23/8/22

1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah

3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area Access From (repository.uma.ac.id)23/8/22



Syafitri Wahyuni - Pengaruh Shopping Lifestyledan Fashion Involvement Terhadap Impulse Buying Pada Konsumen
10

a. Pakaian dengan model terbaru (trend)

Konsumen yang memiliki tingkat keterkaitan fashion akan mengetahui dan

memiliki pakaian dengan model terbaru

b. Fashion merupakan hal penting yang mendukung aktivitas konsumen

Beroientasi bahwa fashion adalah hal yang dapat mendukung aktivitas

c. Model pakaian yang berbeda dengan yang lainnya

Menyukai model pakaian yang tidak dimiliki orang lain atau terlihat berbeda dari

orang lain

d. Pakaian yang konsumen miliki menunjukkan karakteristik

Berfikir bahwa pakaian dapat menunjukkan karakteristik seseorang yang

memakainya

2.2.1 Hubungan Antara Fashion Involvement dan Impulse Buying

Ketika seseorang menganggap fashion adalah kebutuhan maka seseorang
akan berusaha memenuhi kebutuhannya untuk mengikuti tren dengan berbelanja
demi kepentingan agar dinilai sebagai seseorang yang memiliki status sosial yang
tinggi. Seseorang akan membeli suatu produk jika dirasa suatu produk tersebut
memiliki model terbaru yang sesuai dengan keinginannya dan ketika seseorang
sudah tertarik dengan suatu barang tersebut maka hal ini dapat memicu terjadinya
pembelian tidak terencana. Keterlibatan fashion dapat meningkatkan perilaku
pembelian impulse buying yang berorientasi fashion diantara mereka yang terbiasa

mengenakan produk fashion(Ahmad& Vays, 2011)
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2.3 Impulse Buying

Menurut (Japarianto & Sugiharto, 2012)impulse buyingadalah pembelian
yang tidak direncanakan,dimana karakteristiknya adalah pengambilan
keputusannya dilakukan dalam waktu yang relatif cepat dan adanya keinginan
untuk memilikisecara cepat sedangkan impulse buying menurut(Wahyuni &
Setyawati, 2020) adalah impulse buying merupakan perilaku dimana orang
tersebut tidak merencanakan sesuatu dalam belanja. Menurut (Bhatti & Latif,
2014)impulse buyingsecara umum dianggap sebagai pembelian tak terduga, yang
terbaik ialah digambarkan sebagai belanja yang mana pembelanja tidak biasa
melakukan itu sebelumnya. Perilaku pembelian impulse buying diakui oleh
pemilik toko dan mereka mendesain tata letak toko mereka, rak, merek dan
lainnya untuk menarik pelanggan atau konsumen eksekutif lain dan

mempengaruhinya untuk melakukan pembelian tidakterencana.

Menurut (Imbayani & Novarini, 2018)pembelian produk yang dilakukan

oleh konsumen bisa digolongkan dalam 3 macam yaitu:

a. Pembelian yang terencana sebelumnya

Konsumen telah menentukan pilihan produk vyang ingin dibeli jauh
sebelumpembelian dilakukan. Ini adalah hasil dari proses keputusan yang

diperluas atau keterlibatan yang tinggi.

b. Pembelian yang separuh terencana

Konsumen sudah mengetahui produk yang ingin dibeli sebelum masuk ke toko,

namun tidak tahu merek apa yang akan dibelinya. Ketika sudah tahu produk yang
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akan dibeli dan memutuskan merek dari produk tersebut, maka ini termasuk

pembelian yang separuh terencana.

c. Pembelian yang tidak terencana

Konsumen sering kali membeli suatu produk tanpa direncana terlebih
dahulu.Keinginan untuk membeli sering kali muncul di toko atau mall.Banyak
faktor yang menyebabkan hal tersebut.Display pemotongan harga 50%, yang
terlihat mencolok akan menarik perhatian konsumen. Konsumen akan merasakan

kebutuhan untuk membeli produk tersebut.

Menurut (Verhagen & Van Dolen, 2011) menyatakan terdapat tiga

dimensi dari impulse buying yang terdiri dari:

a. Spontanitas merupakan tindakan pembelian yang dilakukan secara spontan

tanpa berfikir terlebih dahulu.

b. Pembelian tidak terencana merupakan tindakan yang dilakukan tanpa adanya

perencanaan untuk membeli.

c. Pengambilan keputusan di tempat merupakan tindakan yang dilakukan secara

langsung di tempat saat melakukan pembelian.

Menurut (Warjani, 2019)faktor-faktor yang mempengaruhi terjadinya

impulse buying adalah sebagai berikut:

1) Berdasarkan karakteristik:

a. Harga relatif rendah

b. Tingkat kebutuhan yang sedikit terhadap produk
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c. Jangka waktu produk yang pendek

d. Berukuran kecil atau ringan

e. Mudah disimpan

2) Berdasarkan marketing:

a. Pemasangan iklan besar-besaran serta produk yang akan didiskon ketika

mengadakan distibusi masa pada self service outlet

b. Penataan produk yang menonjok, karena penataan barang dapat mempengaruhi

seseorang melakukan impulse buying pada toko tersebut

Menurut (Sholihah et al., 2017)ada empat tipe pembelian impulse

buyingyaitu:

a. Pure Impulse

Pure impulse adalah tipe pembelian impulse buyingdimana konsumen membeli
tanpa  pertimbangan, atau dengan kata lain pembeli tidak membeli dengan pola

yang biasa dilakukan.

b. Suggestion Impulse

Suggestion impulse adalah tipe pembelianimpulse buyingdimana komsumennya
tidak mengetahui mengenai suatu produk, tetapi ketika melihat produk tersebut
untuk pertama kali, konsumen tetap membelinya karena mungkin

memerlukannya.

c. Reminder impulse
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Reminder impulseadalah tipe pembelian impulse buying dimana konsumen
melihat  suatu produk dan mengingat bahwa mereka membutuhkan produk

tersebut dikarenakan persediaan yang berkurang

d. Planned Impulse

Planned impulseadalah tipe pembelian impulse buying dimana konsumen
memasuki  toko dengan harapan dan intensi untuk melakukan transaksi

pembelian berdasarkan harga khusus, kupon dan kesukaan.

Menurut(Wahyuni & Setyawati, 2020) variabel impulse buyingini dapat

diukur dengan beberapa indikator sebagai berikut:

a. Pembelian secara spontan

b. Pembelian dilakukan secara terburu-buru.

c. Pembelian dipengaruhi oleh emosi.

d. Pembelian dilakukan tanpa memikirkan akibat

2.4 Kajian Penelitian Terdahulu

Untuk mempermudah penulis dalam melakukan penelitian. Penulis
menemukan beberapa penelitian yang meneliti topik yang hampir sama. Penelitian
terdahulu ini menjadi salah satu acuan bagi penulis sehingga dapat memperkaya
teori yang digunakan dalam mengkaji penelitian yang dilakukan. Secara ringkas

penelitian-penelitian terdahulu dapat dilihat pada tabel berikut:
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Sari Listyorinis
(2016)

Hedonic Shopping
Motivation Terhadap Impulse
Buying

15
Tabel 2. 1
Penelitian Terdahulu
No | Nama Peneliti Judul Penelitian Hasil Penelitian
1 | Ummi Mardhotus | Pengaruh Shopping Hasil  penelitian ~ menunjukkan
Sholihah, Lifestyle, Fashion bahwa Shopping Lifestyle, Fashion
N.Rachma, dan Involvement, Hedonic involvement, Hedonic  Shopping
Afi Racmat Shopping Motivation Motivation dan Sales Promotion
Slamet dan Sales Promation berpengaruh  secara  signifikan
(2017) Terhadap Impulse Buying di | terhadap Impulse Buying
Malang Town
Square dan Mall Olympic
Garden
2 | Yuniar Indah Pengaruh Shopping Hasil penelitian menunjukan
Suhartini, Lifestyle, Fashion bahwa Shopping Lifestyle,
Rodhiyah, dan Involvement, dan Fashion Involvement dan  Hadonic

Shopping Motivation berpengaruh
signifikan secara
simultan terhadap Impulse Buying

3 Chusniasari dan
Prijati (2015)

Pengaruh Shopping
Lifestyle, Fashion
Involvement dan
Hedonic Shopping
Terhadap Impulse
Pelanggan

Buying

Hasil penelitian menunjukan bahwa
Shopping Lifestyle,Fashion
Involvement dan Hedonic Shopping
secara  signifikan  berpengaruh
terhadap Impulse Buying

4 | Laurra, Teddy
Oswari, Erni
Hastuti, dan
Melvi Yansi
(2020)

Pengaruh Shopping Lifestyle,
Fashion Involvement dan
Sales Promotion Terhadap
Positive ~ Emotion  Serta
Dampaknya Terhadap
Impulse Buying Konsumen
Bukalapak

Berdasarkan hasil penelitian
disimpulkan ~ bahwa  Shopping
lifestyeberpengaruh terhadap
Positive Emotion, Fashion
Involvement  tidak  berpengaruh

terhadap Positive Emotion, Sales

Promotion berpengaruh terhadap
Positive Emotion, Positive Emotion
berpengaruh  terhadap  Impulse
Buying, Shopping lifestye
berpengaruh  terhadap  Impulse
Buying melalui Positive
Emotion,Fashion Involvement tidak
berpengaruh  terhadap  Impulse
Buying melalui Positive Emotion,
Sales  Promotion  berpengaruh

terhadap Impulse Buying melalui
Positive Emotion

5 | Satria Tirtayasa, | Pengaruh Motivasi Belanja | maka dapat disimpulkan pada
Myisha Hedonis, Gaya Hidup | hipotesis pertama motivasi belanja

Nevianda dan Belanja dan Keterlibatan | hedonis  berpengaruh  signifikan

Hery Syahrial Fashion Dengan Pembelian | hipotesis gaya hidup belanja

(2020) Impulse berpengaruh  signifikan terhadap

pembelian impulse buying pada

pelanggan Zalora di kota Medan.
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No | Nama Peneliti Judul Penelitian Hasil Penelitian

Kemudian hipotesis ketiga
keterlibatan fashion berpengaruh
signifikan  terhadap  pembelian
impulse buying pada pelanggan
Zalora di kota Medan

6 | R. Adjeng Pengaruh  Brand Image, | Berdasarkan hasil penelitian
Mariana Shopping  Lifestyle, dan | disimpulkan bahwa Brand Image
Febrianti, Fashion Involvement | berpengaruh signifikan terhadap
Gantri Pandhami, | terhadap Impulse Buying Impulse Buying, Shopping lifestye
dan Maxi berpengaruh  signifikan terhadap
Tambalean (2021) Impulse Buying, Fashion
(Febrianti et al., Involvement berpengaruh signifikan
2021) terhadap Impulse Buying

2.5 Kerangka Konseptual

Kerangka konseptual adalah hasil pemikiran yang bersifat kritis dalam
memperkirakan kemungkinan hasil penelitian yang akan dicapai. Kerangka
konseptual menurut variabel yang diteliti beserta indikatornya. Kerangka
konseptual dari suatu gejala sosial yang memadai dapat diperkuat untuk
menyajikan masalah penelitian dengan cara yang jelas dan dapat diuji (Sugiyono,

2015).

Dalam kerangka konseptual ini peneliti membuat suatu sketsa
mengenai gambaran  bagaimanapengaruh  shopping lifestyedan fashion
involvementterhadap impulse buying, karena hal ini sangat penting sebagai bahan
masukan untuk melihat secara jelas karakteristik dari variabel yang akan diteliti

nantinya.
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2.6 Hipotesis

Hipotesis adalah dugaan sementara mengenai suatu hal yang dibuat untuk
menjelaskan hubungan hal tersebut. Dalam penelitian ini hipotesis yang akan diuji
adalah ada atau tidaknya pengaruh yang ditimbulkan oleh variabel bebas terhadap
variabel terikat baik secaralangsung maupun tidak langsung, maka dapat

disimpulkan bahwa hipotesis penelitian ini adalah:

H, : Terdapat pengaruh shopping lifestyeterhadap impulse buying pada konsumen
toko pakaian Tri Collectiondi desa Bandar Masilam, Kecamatan Bandar Masilam
secara parsial.
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H, : Terdapat pengaruh fashion involvementterhadap impulse buyingpada
konsumen toko pakaian Tri Collectiondi desa Bandar Masilam, Kecamatan

Bandar Masilam secara parsial.

H; : Terdapat pengaruh shopping lifestyedan fashion involvementpada konsumen
toko pakaian Tri Collectiondi desa Bandar Masilam, Kecamatan Bandar Masilam

secara simultan atau bersama-sama.

UNIVERSITAS MEDAN AREA

© Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang

Document Accepted 23/8/22

1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah

3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area Access From (repository.uma.ac.id)23/8/22



Syafitri Wahyuni - Pengaruh Shopping Lifestyledan Fashion Involvement Terhadap Impulse Buying Pada Konsumen

BAB 111

METODE PENELITIAN

3.1 Jenis Penelitian

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan menggunakan
metode penelitian asosiatif kausal. Metode penelitian kuantitatif digunakan untuk
mendapatkan datayang terjadi pada masa lampau atau saat ini, tentang keyakinan,
pendapat atau karakteristik, perilaku, hubungan variabel untuk menguji beberapa
hipotesis dan populasi tertentu, teknik pengumpulan data dengan pengamatan
(wawancara atau kuesioner) tidak mendalam dan hasil penelitian cenderung untuk
digeneralisasikan (Sugiyono, 2013). Sedangkan Hubungan Kausalitas adalah
hubungan-hubungan yang bersifat sebab akibat (Sugiyono, 2015). Dengan
demikian dapat dikatakan bahwa tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui pengaruh shopping lifestyedanfashion involvementterhadap impulse

buying.

3.2 Lokasi Penelitian
Lokasi penelitian ini dilakukan di Toko Tri Collection tepatnya di desa

Bandar Masilam,Kecamatan Bandar Masilam.
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3.3 Waktu Penelitian
Waktu penelitian yang direncanakan dan akan dilaksanakan oleh peneliti

adalah sebagai berikut:

Tabel 3.1

Waktu Penelitian

N Kegiatan 2021-2022
0
Okt | Nov | Des | Jan | Feb | Mar | Apr | Mei | Jun | Jul Ags

1 | Proposal
2 | Seminar Proposal
3 | Pengumpulan Data
4 | Pengumpulan

Kuesioner
5 | Seminar Hasil
6 | Pengajuan Meja

Hijau
7 | Meja Hijau

3.4 Populasi dan Sampel
3.4.1 Populasi

Menurut (Sugiyono, 2010)populasi adalah wilayah generalisasi yang
terdiri atas obyek/subyek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang
ditetapkan oleh peneliiti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya.Po

pulasi dalam penelitian ini adalah konsumen Toko Pakaian Tri Collection.

3.4.2 Sampel

Menurut (Sugiyono, 2010) sampel adalah bagian dari jumlah dan
karakteristik yang dimiliki oleh populasi. Teknik pengambilan sampel yang
digunakan pada penelitian ini adalah probability sampling, yaitu teknik sampling

yang memberikan peluang/kesempatan sama bagi setiap unsur atau anggota
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populasi untuk dipilih menjadi sampel. Sampling yang akan digunakan dalam
penelitian ini adalah simple random sampling yaitu teknik penentuan sampel
dengan pengambilan sampel anggota populasi dilakukan secara acak tanpa

memperhatikan strata yang ada dalam populasi itu (Sembiring, 2013).

Maka yang menjadi populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang
berbelanja di Tri Collection.Data yang diambil yaitu selama tahun 2021 yang
berjumlah 1244.Salah satu metode yang digunakan untuk menentukan jumlah
sampel adalah dengan menggunakan rumus slovin karena ukuran populasi yang

diketahui sebagai berikut:

n= —>o~
" 1+N (e)2

Keterangan:

n = Ukuran sampe/jumlah responden

N = Ukuran populasi

E = Eror (kesalahan yang diterima) (10%)

maka untuk mengetahui sampel penelitian dengan perhitungan sebagai

berikut:

1244
n=— ——
1+1244(0,1)2

_ 1244
n-=-——mm—r
1+1244 (0,01)

_ 1244
1+12,44
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_ 1244

T 13,44

n =925 (93)

Berdasarkan perhitungan di atas, maka sampel yang digunakan pada
penelitian ini adalah sebanyak 93 responden. Alasan peneliti menggunakan
toleransi kesalahan 10% karena semakin besar toleransi kesalahan, semakin kecil

jumlah sampel yang dibutuhkan.

3.5Sumber Data
3.5.1 Data Primer

Data primer diperoleh langsung dari objek penelitian, wawancara dan
daftar pertanyaan yang disebarkan kepada responden kemudian diolah dalam
bentuk data melalui alat statistik yang diberikan pada konsumen Toko Pakaian Tri

Collection.

3.5.2 Data Sekunder

Menurut (Sugiyono, 2015) data sekunder adalah sumber data yang tidak
langsung memberikan data kepada pengumpul data. Data sekunder adalah data
yang diperlukan untuk melengkapi informasi yang dapat diperoleh melalui studi
pustaka dari buku-buku literatur, jurnal, data dari internet, dan skripsi penulisan

sebelumnya.

3.6 Teknik Pengumpulan Data
Teknik pengumpulan data dapat digunakan untuk memperoleh data

penelitian dengan tenik observasi, wawancara, kuesioner dan dokumen.Teknik
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pengumpulan data yang digunakan oleh peneliti adalah dengan observasi,

wawancara dan kuesioner.

3.6.1 Observasi
Peneliti melakukan observasi secara langsung pada objek yang diteliti

untuk menemukan fakta-fakta di lapangan.

3.6.2 Wawancara
Teknik ini dilakukan peneliti secara langsung dengan tatap muka dan

tanya jawab dengan narasumber.

3.6.3 Kuesioner
Peneliti membagikan kuesioner secara langsung dalam bentuk pernyataan
yang sudah dipersiapkan sebelumnya dan diberikan kepada responden yang

dimana responden memilih satu jawaban yang telah di sediakan.

3.7 Skala Pengukuran Data

Skala pengukuran data yang digunakan dalam penelitian ini adalah skala
likert. Menurut (Siregar, 2014) skala likert adalah skala yang digunakan untuk
mengukur sikap, pendapat dan persepsi seseorang tentang objek atau fenomena

tertentu.

Berikut ini adalah bobot penilaian dari skala likert yang ditentukan oleh

peneliti berdasarkan teori (Sugiyono, 2013)
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Tabel 3. 2
Skala Pengukuran Likert
Jawaban Bobot
Sangat Setuju (SS) 5
Setuju (S) 4
Kurang Setuju (KS) 3
Tidak Setuju (TS) 2
Sangat Tidak Setuju (STS) 1
3.8 Definisi Variabel Penelitian
Tabel 3. 3
Definisi Variabel Penelitian

No Definisi Definisi Indikator Skala

1 | Shopping MenurutAnggraini Menurut Anggraini dan | Likert
lifestye (X1) dan Anisa(2020) Shopp | Anisa (2020) shopping lifestyeini

ing dapat diukur dengan beberapa
lifestyedidefenisikan indikator sebagai berikut :
sebagai pola dimana | a. Menanggapi tawaran iklan
seseorang hidup | b. Berbelanja model terbaru.
menggunakan uang dan | c. Berbelanjamerekterkenal
waktunya untuk | d. merekterkenal memiliki kualitas
berbelanja yang bagus
e.Berbelanja  berbagai macam
merek
f. Berbelanja dengan kualitas yang
sama.

2 | Fashion Menurut Sawitri | Menurut Sawitri (2016) variabel | Likert
Involvement (2016) Fashion fashion  involvementini  dapat
(X2) Involvementmerupakan | diukur dengan beberapa indikator

ketertarikan konsumen | sebagai berikut:

pada kategori produk | a. Pakaian dengan model terbaru

fashion (trend)
Konsumen yang memiliki tingkat
keterkaitan fashion akan
mengetahui dan memiliki pakaian
dengan model terbaru
b. Fashion merupakan hal penting
yang mendukung aktivitas
konsumen
Beroientasi bahwa fashion adalah
hal yang dapat mendukung
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No Definisi Definisi Indikator Skala
aktivitas

c. Model pakaian yang berbeda
dengan yang lainnya

Menyukai model pakaian yang
tidak dimiliki orang lain atau
terlihat berbeda dari orang lain

d. Pakaian yang konsumen miliki
menunjukkan karakteristik

Berfikir bahwa pakaian dapat
menunjukkan karakteristik
seseorang yang memakainya

3 | Impulse Menurut Wahyuni dan | Menurut Wahyuni dan Setyawati | Likert
Buying () Setyawati (2020) | (2020) variabel Impulse
impulse buying ini dapat

buyingmerupakan diukur dengan beberapa indikator
perilaku dimana orang | sebagai berikut:

tersebut tidak | a. Pembelian secara spontan
merencanakan sesuatu | b. Pembelian  dilakukan secara
dalam belanja terburu-buru.

c. Pembelian  dipengaruhi  oleh
emosi.

d. Pembelian  dilakukan tanpa
memikirkan akibat

sumber: Wahyuni dan Setyawati (2020), Sawitri (2016), Wahyuni dan Setyawati
(2020).

3.9 Metode Analisis Data

3.9.1 Statistik Deskriptif
Statistik deskriptif adalah statistik yang digunakan untuk menganalisis

data dengan cara mendeskripsikan atau menggambarkan data yang telah
terkumpul sebagaimana adanya tanpa bermaksud membuat kesimpulan yang
berlaku untuk umum atau generalisasi. Statistik deskriptif dapat digunakan bila
peneliti hanya ingin mendeskripsikan data sampel, dan tidak ingin membuat
kesimpulan yang berlaku untuk populasi dimana sampel diambil. (Sugiyono,

2018).

Statistik deskriptif digunakan untuk memberi gambaran atau deskripsi
responden dan varibel-variabel penelitian (shopping lifestye, fashion

involvementdan impulse buying).
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3.9.2 Uji Validitas

Uji validitas digunakan untuk mengukur sah atau valid tidaknya suatu
kuesioner.Suatu kuesioner dikatakan valid jika pertanyaan pada kuesioner mampu
untuk mengungkapkan sesuatu yang diukur oleh kuesioner tersebut (Ghozali,

2011).

Teknik pengujian yang digunakan untuk menguji validitas adalah dengan
menggunakan person correlation dengan cara mengkorelasikan masing-masing
skor item dengan skor total. Uji validitas dilakukan dengan menghitung koefisien
korelasi antar subjek pada item pertanyaan dengan skor yang diperoleh dari hasil
koesioner, yaitu dengan mencari nilai koefisien korelasi (r) dari masing-masing
pertanyaan dan dibandingkan dengan nilai kritik tabel korelasi r, bila r hitung > r
tabel maka pernyataan/variabel tersebut signifikan. Jika nilai korelasi positif dan
besarnya > 0,5 dapat dikatakan instrumen tersebut valid. Jika koefisien korelasi

positif dan besarnya < 0,5 artinya instrumen tersebut tidak valid.

Jika hasil menunjukkan nilai yang signifikan, maka masing-masing
indikator pertanyaan adalah valid. Dalam penelitian ini uji validitas dilakukan

menggunakan program spss (statistical package for social sciences)

3.9.3 Uji Reliabilitas

Reliabilitas adalah alat untuk mengukur suatu kuesioner yang merupakan
indikator dari variabel atau konstruk suatu kuesioner dikatakan reliabel atau
handal jika jawaban seseorang terhadap pernyataan adalah konsisten atau stabil

dari waktu ke waktu (Ghozali, 2011).
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Koesioner disebut reliabel jika mampu memberikan hasil yang konsisten
bila dipakai secara berulang kali dengan asumsi kondisi pada saat pengukuran
tidak berubah.Kriterianya adalah dengan melihat besarnya nilai cronbach
alpha.Jika nilai cronbach alpha <0,6 artinya instrumen tersebut tidak reliabel.

Sedangkan jika nilai cronbach alpha >0,6 artinya instrumen tersebut reliabel.

Jika skala ini dikelompokkan ke dalam lima kelas dengan rentang yang

sama, maka ukuran kemantapan alpha dapat diinterpretasikan sebagai berikut :

1) Nilai alpha cronbach 0,00 s.d 0,20 berarti sangat tidak reliabel

2) Nilai alpha cronbach 0,21 s.d 0,40 berarti tidak reliabel

3) Nilai alpha cronbach 0,42 s.d 0,60 berarti cukup reliabel

4) Nilai alpha cronbach 0,61 s.d 0,80 berarti reliabel

5) Nilai alpha cronbach 0,81 s.d 1,00 berarti sangat reliabel

3.10 Uji Asumsi Klasik
3.10.1 Uji Normalitas Data

Uji normalitas data digunakan untuk mengetahui apakah dalam sebuah
model regresi residual terdistribusi dengan normal atau tidak. Model regresi
yang baik seharusnya distribusi residul normal atau mendekati normal. Dasar
pengambilan keputusan untuk mendeteksi kenormalan adalah jika data menyebar
disekitar garis diagonal dan mengikuti arah diagonal, maka model regresi
memenuhi asumsi normalitas. Sedangkan jika data menyebar jauh dari garis
diagonal atau tidak mengikuti arah diagonal, maka regresi tidak memenuhi asumsi

normalitas (Duwi, 2010).
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3.10.2 Uji Multikolonieritas

Uji multikolonieritas ditunjuk untuk mengetahui deteksi gejala korelasi
atau hubungan antara variabel bebas atau independen dalam model regresi
tersebut.Jika ditemukan adanya multikolonieritas, maka koefisien regresi variabel

tidak tentu dan kesalahan menjadi tidak terhingga.

Metode pengujian dalam penelitian ini yaitu dengan melihat nilai
tolerance dan nilai varience inflation factor (VIF), jika nilai Tolerance “0,1 dan

nilai VIF ~10 maka tidak terjadi multikolinieritas (Duwi, 2010).
3.10.3 Uji Heterokedastisitas

Uji heterokedastisitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model
regresi terjadi ketidaksamaan variance dari residul satu pengamatan ke
pengamatan yang lain. Jika variance dari residul satu pengamatan ke pengamatan
lain tetap, maka disebut homoskedastisitas dan jika berbeda disebut
heterokedastisitas. Model regresi yang baik adalah homoskedastisitas atau tidak

terjadi heterokedastisitas(Ghozali, 2011).

Menurut Ernika Ayu (2017) dasar analisis untuk menentukan ada atau

tidaknya heterokedastisitas dengan scatterplot yaitu:

a. Jikaada pola tertentu, seperti titik-ttik yang membentuk suatu pola
tertentu, yang teratur (bergelombang, melebar, kemudian menyempit),

maka mengindikasikan telah terjadi heterokedastisitas.

b. Jika tidak ada pola yang jelas, serta titik-titik menyebar di atas dan di

bawah angka nol pada sumbu Y, makatidak terjadi heteroskedastisitas.
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3.11 Teknik Analisis Data
3.11.1 Uji Regresi Linier Berganda
Uji Regresi linier berganda digunakan untuk menganalisis pengaruh

beberapa variabel bebas atau dependen variabel (Y) secara bersama-sama.

Dalam hubungan dengan penelitian ini, variabel independen adalah
shopping lifestye(X1) dan fashion involvement(X2) sedangkan variabel dependen

impulse buying(Y), sehingga persamaan regresi berganda estimasinya

Dimana:

Y = Impulse buying

a = Konstanta dari persamaan regresi

B1 = Koefisien regresi dari variable X1, shopping lifestye

B2 = Koefisien regresi dari variable X2, fashion involvement
X1 = Shopping lifestye

X2 = Fashion involvement

3.11.2 Uji Parsial (t)
Uji parsial (t) ini bertujuan untuk melihat pengaruh variabel bebas secara
parsial (sendiri-sendiri) terhadap variabel terikat. Untuk mengatahui apakah ada

pengaruh secara parsial variabel bebas terhadap veriabel terikat.

3.11.3 Uji Simultan (f)
Uji simultan (f) ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana variasi

variabel bebas yang digunakan mampu menjelaskan variabel terikatnya. Dapat
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juga diartikan apakah model regresi linier berganda yang digunakan sesuai atau

tidak.

3.11.4 Uji Koefisien Determinasi (R?)

Persentase peranan semua variabel bebas atas nilai variabel bebas
ditunjukkan oleh besarnya koefisien determinasi (R?). Semakin besar nilainya
maka menunjukkan bahwa persamaan regresi yang dihasilkan baik untuk
mengestimasi variabel terikat. Hasil koefisien determinasi ini dapat dilihat dari

perhitungan dengan rumus sebagai berikut:
Kd =72 x 100%

Dimana:

Kd = Koefisien determinasi

R = Korelasi
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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1 Kesimpulan
Berdasarkan pada hasil pembahasan mengenai shopping lifestyedan
fashion involvementterhadap impulse buying, maka dapat disimpulkan beberapa

hal yaitu:

1. Shopping lifestyeberpengaruh positif dan signifikan terhadap impulse

buyingpada konsumen toko pakaian Tri Collection

2. Fashion involvementberpengaruh positif dan signifikan terhadap

Impulse buyingpada konsumen toko pakaian Tri Collection

3. Shopping lifestyedan fashion involvementsecara bersama-sama
(simultan) berpengaruh terhadap impulse buyingpada konsumen toko

pakaian Tri Collection

5.2 Saran
Untuk meningkatkan impulse buyingpada konsumen toko pakaian Tri
Collection di Desa Bandar Masilam, Kec Bandar Masilam maka peneliti

memberikan saran sebagai berikut:

1. Dilihat dari jawaban responden pada variabel shopping lifestye penulis
menyimpulkan bahwa responden lebih dominan kurang setuju pada
pernyataan: Saya akan langsung membeli merekterkenal. Itu artinya Toko
Pakaian Tri Collection diharapkan agar dapat meningkatkan kualitas

produk dan mengembangkan inovasi produk dengan tidak menjadikan
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merekterkenal sebagai acuan baik buruknya kualitas suatu produk. Karena
konsumen biasanya lebih mementingkan kualitas produk dan model

produk yang menarik daripada mereksuatu produk

2. Dilihat dari jawaban responden pada variabel fashion involvement
penulis menyimpulkan bahwa responden lebih dominan kurang setuju
pada pernyataan: Saya selalu memiliki produk dengan model terbaru. Itu
artinya Toko Pakaian Tri Collection diharapkan agar lebih memperhatikan
perputaran produk baru yang dijual sehingga produk yang ada lebih up to

date.

3. Bagi peneliti selanjutnya, dapat dijadikan bahan referensi dalam
melakukan penelitian mengenai shopping lifestye, fashion involvementdan
impulse buyingdan diharapkan bagi peneliti selanjutnya dapat meneliti

dengan variabel-variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini.
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DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1
Kuesioner Penelitian

PENGARUH SHOPPING LIFESTYLE (GAYA HIDUP BERBELANJA)

DAN FASHION INVOLVEMENT (KETERLIBATAN SUATU PRODUK)

TERHADAP IMPULSE BUYING (PEMBELIAN TIDAK TERENCANA)
PADA KONSUMEN TOKO PAKAIAN TRI COLLECTION DI DESA

BANDAR MASILAM, KECAMATAN BANDAR MASILAM

Responden yang terhormat,

Dalam rangka memenuhi skripsi saya, bersama dengan ini saya meyebarkan
kuesioner sebagai bahan penelitian saya.

Dengan ini saya mohon ketersedian saudara/i untuk mengisi kuesioner ini. Atas

perhatiannya saya ucapkan terimakasih.

Nama:

Petunjuk Pengisian
¢ Pilihlah salah satu jawaban pada masing-masing pernyataan dibawabh ini
e Berilah tanda silang (v ) pada kolom yang paling menunjukkan kebenaran

pernyataan dibawah ini

*Keterangan :
SS: Sangat Setuju S: Setuju KS: Kurang Setuju
TS: Tidak Setuju STS: Sangat Tidak Setuju
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B. Pernyataan Kuesioner

58

No Pilihan Jawaban
Pernyataan SS| S |KS| TS | ST
S
Shopping Lifestyle

1 | Saya membeli produk pada saat ada tawaran
iklan

2 | Saya akan langsung membeli produk model
terbaru

3 | Saya akan langsung membeli merekterkenal

4 | Saya yakin bahwa merek produk fashion
yang saya beli terbaik dalam hal kualitas

5 | Saya sering membeli berbagai macam
merekproduk

6 | Berbelanja dengan kualitas produk yang
sama dengan yang saya beli

Fashion Involvement

1 | Saya selalu memiliki produk dengan model
terbaru

2 | Fashion adalah suatu hal yang dapat
mendukung segala aktivitas saya

3 | Saya lebih tertarik dengan model pakaian
yang berbeda dari orang lain

4 | Produk yang dibeli menunjukkan
karakteristik saya

Impulse Buying

1 | Saya cenderung berbelanja suatu produk
secara spontan

2 | Saya membeli suatu produk dengan terburu-
buru

3 | Saya cenderung mengikuti emosi dalam
membeli suatu produk

4 | Saya cenderung mengabaikan konsekuensi
negatif untuk membeli suatu produk
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Lampiran 2

Data Penelitian

Shopping Lifestyle Fashion Involvement | Total Impulse Buying

No X1l | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | X1.6 | Total | X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 Y2 | YI Y3 | Y4 | Total
Responden 1 4 3 3 4 4 3 21 3 3 5 4 15 2 3| 3 3 11
Responden 2 4 4 3 3 3 4 21 3 4 5 4 16 3 3 3 2 11
Responden 3 2 2 3 4 4 4 19 2 3 4 4 13 2 2| 3 3 10
Responden 4 3 2 2 4 3 4 18 3 3 4 4 14 4 3 3 3 13
Responden 5 3 3 3 4 3 3 19 5 4 5 4 18 4 3| 3 3 13
Responden 6 2 2 2 3 3 4 16 4 3 5 4 16 4 3 3 3 13
Responden 7 3 3 3 4 2 2 17 5 3 5 4 17 2 3| 4 2 11
Responden 8 4 4 3 4 4 4 23 3 5 5 5 18 3 3 3 3 12
Responden 9 3 4 3 4 4 4 22 4 4 4 4 16 2 2| 3 3 10
Responden 10 2 2 2 4 4 4 18 3 4 5 5 17 3 3| 2 2 10
Responden 11 3 3 3 4 3 3 19 4 4 4 4 16 2 3| 3 3 11
Responden 12 4 3 2 4 3 3 19 3 4 4 3 14 2 2| 2 2 8
Responden 13 3 3 3 4 3 3 19 3 4 4 4 15 4 4| 4 4 16
Responden 14 3 3 3 4 4 4 21 5 4 5 5 19 3 3| 2 3 11
Responden 15 4 4 3 4 4 4 23 5 5 5 5 20 4 4| 4 4 16
Responden 16 4 3 3 4 3 3 20 5 5 5 5 20 4 4| 3 4 15
Responden 17 3 4 3 3 4 4 21 3 4 4 4 15 4 4| 4 4 16
Responden 18 3 4 4 4 3 4 22 3 3 5 4 15 4 3| 3 3 13
Responden 19 4 4 3 4 4 4 23 5 4 5 4 18 3 4 4 3 14
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Shopping Lifestyle Fashion Involvement | Total Impulse Buying

No X121 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | XI1.6 | Total | X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 Y2 | YI Y3 | Y4 | Total
Responden 20 3 3 3 4 4 4 21 4 4 5 4 17 3 3 3 3 12
Responden 21 3 4 3 4 3 4 21 3 4 5 5 17 4 3 3 3 13
Responden 22 4 3 3 4 4 4 22 4 4 ) 4 17 3 3 3 3 12
Responden 23 3 3 3 4 4 4 21 3 5 5 5 18 3 3 3 3 12
Responden 24 2 3 3 4 3 5 20 3 4 5 5 17 3 3 3 3 12
Responden 25 3 3 3 4 4 4 21 4 5 5 5 19 3 4| 3 4 14
Responden 26 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 16 3 3 4 4 14
Responden 27 3 4 4 4 4 4 23 3 4 5 4 16 4 4| 3 3 14
Responden 28 4 3 3 3 3 3 19 4 4 5 4 17 3 3 3 3 12
Responden 29 4 3 4 4 4 3 22 3 4 5 4 16 3 3 3 3 12
Responden 30 2 3 3 4 3 4 19 3 4 5 5 17 3 3 3 3 12
Responden 31 3 3 3 4 4 4 21 3 3 5 3 14 3 4| 3 3 13
Responden 32 3 3 3 5 4 4 22 3 4 4 4 15 4 3| 4 3 14
Responden 33 4 4 4 4 4 4 24 3 4 5 4 16 3 3 3 4 13
Responden 34 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 16 4 3| 4 4 15
Responden 35 3 3 3 4 4 4 21 4 4 5 5 18 4 3 3 3 13
Responden 36 4 4 3 4 3 4 22 3 4 5 4 16 4 4|1 4 3 15
Responden 37 3 3 3 4 3 4 20 3 ] 5 4 17 3 3 3 3 12
Responden 38 3 3 3 4 3 4 20 3 4 5 5 17 3 3 3 3 12
Responden 39 3 3 3 4 3 4 20 5 4 4 4 17 3 3 3 3 12
Responden 40 4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 4 15 3 4|1 4 4 15
Responden 41 3 3 4 4 4 4 22 3 4 5 4 16 4 3 3 3 13
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Shopping Lifestyle Fashion Involvement | Total Impulse Buying

No X121 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | XI1.6 | Total | X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 Y2 | YI Y3 | Y4 | Total
Responden 42 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12
Responden 43 3 4 4 4 4 4 23 5 5 5 5 20 4 4|1 4 3 15
Responden 44 3 4 3 3 4 4 21 4 5 5 4 18 4 4 4 4 16
Responden 45 4 3 3 4 4 4 22 5 5 5 5 20 4 4|1 4 4 16
Responden 46 4 3 3 4 3 4 21 4 4 5 5 18 3 3 3 3 12
Responden 47 3 4 3 3 4 4 21 3 4 5 4 16 4 3| 4 3 14
Responden 48 4 3 3 3 4 4 21 3 4 4 4 15 2 2 2 2 8
Responden 49 2 2 2 4 2 4 16 5 4 5 4 18 2 3| 3 2 10
Responden 50 2 3 3 4 2 4 18 3 4 5 4 16 3 2 2 2 9
Responden 51 3 2 2 4 3 4 18 4 4 5 4 17 3 3| 2 2 10
Responden 52 3 3 2 4 4 4 20 4 4 4 4 16 3 3 3 4 13
Responden 53 3 2 2 4 4 4 19 2 4 5 4 15 5 4| 4 2 15
Responden 54 4 4 3 4 3 4 22 5 5 5 5 20 5 3| 3 2 13
Responden 55 4 4 3 4 2 4 21 5 4 5 4 18 3 4| 2 2 11
Responden 56 3 3 2 4 2 4 18 4 4 5 4 17 3 4 3 3 13
Responden 57 4 4 4 3 3 3 21 4 4 4 4 16 4 4| 4 4 16
Responden 58 3 3 3 4 3 4 20 3 3 4 3 13 3 3| 3 3 12
Responden 59 3 3 3 4 4 4 21 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12
Responden 60 4 4 3 3 3 4 21 5 5 5 5 20 3 3| 3 3 12
Responden 61 2 3 3 4 3 4 19 2 4 5 4 15 2 2| 2 2 8
Responden 62 3 3 3 4 3 4 20 4 4 5 4 17 4 3| 4 3 14
Responden 63 4 5 5 5 4 5 28 4 5 5 3 17 4 2 2 2 10
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Shopping Lifestyle Fashion Involvement | Total Impulse Buying

No X121 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | XI1.6 | Total | X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 Y2 | YI Y3 | Y4 | Total
Responden 64 3 4 5 4 4 2 22 4 4 4 3 15 2 2 2 2 8
Responden 65 4 5 5 4 5 4 27 5 2 4 2 13 2 2 2 2 8
Responden 66 2 5 4 3 2 2 18 5 2 1 2 10 4 3 1 2 10
Responden 67 1 5 5 4 2 2 19 4 2 1 2 9 3 2 1 2 8
Responden 68 4 4 4 4 4 2 22 5 1 1 1 8 4 2 2 2 10
Responden 69 4 3 4 4 4 3 22 5 1 5 3 14 3 3 3 2 11
Responden 70 1 5 2 3 2 4 17 4 3 3 3 13 2 2 2 2 8
Responden 71 4 4 4 4 4 2 22 5 3 3 5 16 3 3 3 4 13
Responden 72 3 3 3 4 2 4 19 3 4 5 4 16 3 4 4 3 14
Responden 73 3 4 4 4 4 4 23 4 4 4 4 16 4 4| 4 3 15
Responden 74 3 4 4 4 3 4 22 4 4 5) 4 17 3 3 3 3 12
Responden 75 3 3 3 4 4 4 21 3 4 5 5 17 4 4| 3 3 14
Responden 76 3 4 4 4 4 4 23 2 4 5 4 15 4 3 3 2 12
Responden 77 5 4 3 4 4 4 24 4 1 5 1 11 3 3| 4 4 14
Responden 78 4 4 3 3 2 4 20 4 1 3 5 13 3 3 3 4 13
Responden 79 5 5 5 5 5 5 30 5 3 3 3 14 4 3 2 3 12
Responden 80 4 4 3 4 3 4 22 4 3 5 4 16 3 2 3 3 11
Responden 81 5 4 5 4 4 5 27 5 2 5 4 16 3 2 3 2 10
Responden 82 4 4 3 4 3 4 22 5 1 3 3 12 3 3 3 3 12
Responden 83 5 4 2 4 2 3 20 5 3 5 3 16 2 3 2 3 10
Responden 84 4 4 3 5 5 5 26 4 4 4 4 16 4 4|1 4 4 16
Responden 85 3 3 4 4 4 4 22 3 4 4 4 15 4 4 4 3 15
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Shopping Lifestyle Fashion Involvement | Total Impulse Buying

No X121 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | XI1.6 | Total | X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 Y2 | YI Y3 | Y4 | Total
Responden 86 3 4 4 4 4 4 23 3 4 5 4 16 3 3 3 3 12
Responden 87 3 4 4 5 4 5 25 3 4 5 4 16 4 3 3 3 13
Responden 88 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16
Responden 89 3 3 3 4 4 4 21 3 4 5 4 16 4 4|1 4 3 15
Responden 90 4 3 3 4 5 5 24 2 4 5 3 14 4 4 4 4 16
Responden 91 2 2 2 4 4 4 18 3 4 5 4 16 4 3| 4 4 15
Responden 92 4 3 3 4 4 4 22 2 4 3) 4 15 3 3 3 3 12
Responden 93 4 3 3 4 5 4 23 3 4 5 4 16 4 4| 4 4 16
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Lampiran 3
Output Hasil Uji Statistika
% Uji Validitas
1. Variabel Shopping Lifestyle

Correlations

X11 | X1.2 | X1.3 | X14 | X15 | X1.6 | Total
X1.1 Pearson 1| 207| 246"| .135| 338"| .086| .645"
Correlation
Sig. (2-tailed) 004| .017| 197 o001 .415| 000
N 93| 93| 93 93| 93| 93 93
XLz Pearson 2977 1| 6377| -029| .044| -040| 593~
Correlation
Sig. (2-tailed) | .004 ooo| 783 677 .708| 000
N I 93| 93| 93 93
X1.3 Pearson * *k I *x *x
ol A 246" | 637 1| 226°| 327 -.093| 697
Sig. (2-tailed) | .017| .000 030| o001| 377 000
N 93| 93| 93 93| 93| 93 93
Xl4 el 135 -020| 226" 1| 3197 267 447"
Correlation
Sig. (2-tailed) | .197| .783| .030 002| .010| .000
N 0l %nal AW 93| 93| 93 93
X1.5 Pearson *ox ok A, ox *x
AT 338"  .044| 3277 319 1| 328" .680
Sig. (2-tailed) | .001| .677| .001| .002 001|000
N ]| P g M R 93| 93| 93 93
XL Eearson. 086| -040| -093| .267"| .328" 1| 401"
orrelation
Sig. (2-tailed) | 415 .708| .377| 010 .001 000
N S e e 93| 93| 93 93
Total Pearson 645~ | 503 697 | .447”| 6807| 401" 1
Correlation
Sig. (2-tailed) |  .000| .000| .000| .000| .000| .000
N 93| 93| 93 93| 93| 93 93

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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2. Variabel Fashion Involvement
Correlations
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Total

X2.1 Pearson 1| -201| -2427|  -101| 192

Correlation

Sig. (2-tailed) .054 .019 .334 .065

N 93 93 93 93 93
X2.2 Pearson s o *x

Correlation -.201 1 526 .634 .789

Sig. (2-tailed) .054 .000 .000 .000

N 93 93 93 93 93
X2:3 bearson -242"| 526" 1| 5167 714"

Correlation

Sig. (2-tailed) 019 .000 .000 .000

N 93 93 93 93 93
X2.4  Pearson 01| 6347 516" 1| 807"

Correlation

Sig. (2-tailed) 334 .000 .000 .000

N 93 93 93 93 93
Total FEER 192|789 7147|807 1

Correlation

Sig. (2-tailed) .065 .000 .000 .000

N 93 93 93 93 93

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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3. Variabel Impulse Buying
Correlations
Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Total
Y.l Pearson 1| 5187 4207 2897| 709"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .005 .000
N 93 93 93 93 93
Y.2 Pearson ox s o *x
Correlation 518 1 .642 544 .843
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 93 93 93 93 93
Y.3  Pearson 4207 642" 1| 632" .852™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 93 93 93 93 93
Y4 Pearson 2807 |  5aa™| 632 1| 772"
Correlation
Sig. (2-tailed) .005 .000 .000 .000
N 93 93 03 93 93
Total FEER 7097|  843™| 8527 772" 1
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 93 93 93 93 93
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
% Uji Reliabilitas
1. Variabel Shopping Lifestyle
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of ltems
611 6
2. Variabel Fashion Involvement
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.661 4
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3. Variabel Impulse Buying
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.802 4
% Uji Statistik Deskriptif
Descriptive Statistics
Minim | Maximu Std.

N |Range| um m Mean Deviation | Variance
Sh‘)pp'”g—'—'fesw' 03| 14 16 30| 2128 2.469|  6.095
Eﬁfh'on—'”vo'vem 3| 1 8 20| 1595 2184 4769
Impulse_Buying 93 8 8 16 12.49 2.215 4.905
Valid N (listwise) 93

s Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas

Mormal P-P Plot of Regression Standardized Residual

1.0

Dependent Variable: impulse buying

0.8

0.4

Expected Cum Prob

UNIVERSITAS MEDAN AREPM;E|

© Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang

.0

2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah

T
0z

I
04

T
0.6

Observed Cum Prob

1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber

3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

0a

D01cu|';|nent Accepted 23/8/22

Access From (repository.uma.ac.id)23/8/22




Syafitri Wahyuni - Pengaruh Shopping Lifestyledan Fashion Involvement Terhadap Impulse Buying Pada Konsumen

68
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized Residual
N 93
Normal Parameters*®  Mean .0000000
Sd. 2.05406973
Deviation
Most Extreme Absolute .053
Differences Positive .052
Negative -.053
Test Statistic .053
Asymp. Sig. (2-tailed
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
d. This is a lower bound of the true significance.
2. Uji Multikolinearitas
Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 (Constant)
EHOPPING_LIFESTYL 1.000 1.000
FASHION_INVOLVEM
ENT 1.000 1.000

a. Dependent Variable: IMPULSE_BUYING
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3.Uji Heteroskedastisitas
Scatterplot
Dependent Variable: impulse buying
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Regression Standardized Predicted Value
% Uji Regresi Linier Berganda
Uji Regresi Linier Berganda
Standardize
Unstandardized d
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 3.461 2.472 1.400| .165
shopping lifestyle .186 .088 207 2.120| .037
fashion
involvement 318 .099 314 3.211| .002
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s Uji Parsial (t)
Standardize
Unstandardized d
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 3.461 2.472 1.400| .165
shopping lifestyle .186 .088 207 2.120| .037
fashion
involvement .318 .099 314 3.211 .002
% Uji Simultan (f)
ANOVA?
Sum of Mean
Model Squares Df Square Sig.
1 Regression 63.081 2 31540 7.313| .001°
Residual 388.167 90 4.313
Total
451.247 92
a. Dependent Variable: impulse buying
b. Predictors: (Constant), fashion involvement, shopping lifestyle
% Uji Koefisien Determinasi (R?)
Model Summary”
Adjusted R
Model R R Square Square Std. Error of the Estimate
1
3747 140 121 2.07677

a. Predictors: (Constant), fashion involvement, shopping lifestyle

b. Dependent Variable: impulse buying
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TitikPersentaseDistribusi t (df=81-120)
Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119
93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825
96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731
97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639
98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549
99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598
111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528
112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460
113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326
115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198
117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074
119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954
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TitikPersentaseDistribusiFuntukProbabilita=0,05
df untukpembilang(N1)
dfuntuk
penyebut
(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
91 | 395|310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 1.98 | 1.94 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78
92| 394|310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 1.98 | 1.94 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78
93 | 394|309 | 270|247 | 231|220 | 211|204 | 1.98 | 193 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78
94 | 394 | 3.09 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77
95| 394|309 | 270|247 | 231|220 | 211|204 | 198 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.82 | 1.80 | 1.77
96 | 3.94 | 3.09 | 270 | 247 | 231 | 219 | 211 | 204 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.80 | 1.77
97 | 3.94 | 3.09 | 270 | 2.47 | 231 | 219 | 211 | 204 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.80 | 1.77
98 | 394 | 3.09 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 2.03 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
99 | 3.94 | 3.09 | 270 | 2.46 | 2.31 | 2.19 | 2.10 | 2.03 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
100 | 3.94 | 3.09 | 2.70 | 2.46 | 2.31 | 219 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
101 | 3.94 | 3.09 | 2.69 | 2.46 | 2.30 | 219 | 210 | 2.03 | 1.97 | 1.93 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
102 | 3.93 | 3.09 | 2.69 | 2.46 | 2.30 | 219 | 210 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
103 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 2.46 | 2.30 | 219 | 210 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.76
104 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 2.46 | 2.30 | 219 | 210 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.76
105 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 2.46 | 2.30 | 2.19 | 210 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.81 | 1.79 | 1.76
106 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 2.46 | 2.30 | 219 | 210 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.79 | 1.76
107 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 2.46 | 2.30 | 2.18 | 210 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.79 | 1.76
108 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 2.46 | 2.30 | 2.18 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
109 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 2.45 | 2.30 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
110 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 2.45 | 2.30 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
111 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 2.45 | 2.30 | 218 | 2.09 | 2.02 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
112 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 2.45 | 2.30 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
113 | 3.93 | 3.08 | 2.68 | 245 | 229 | 218 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.92 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
114 | 3.92 | 3.08 | 2.68 | 2.45 | 2.29 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.75
115 | 3.92 | 3.08 | 2.68 | 2.45 | 2.29 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.75
116 | 3.92 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.75
117 | 3.92 | 3.07 | 268 | 2.45 | 2.29 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.80 | 1.78 | 1.75
118 | 3.92 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.80 | 1.78 | 1.75
119 | 3.92 | 3.07 | 268 | 2.45 | 2.29 | 218 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.78 | 1.75
120 | 3.92 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.78 | 1.75
121 | 3.92 | 3.07 | 2.68 | 2.45 | 2.29 | 217 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
122 | 3.92 | 3.07 | 268 | 2.45 | 229 | 2.17 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
123 | 3.92 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
124 | 3.92 | 3.07 | 268 | 2.44 | 229 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
125 | 3.92 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
126 | 3.92 | 3.07 | 268 | 2.44 | 2.29 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.95 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
127 | 3.92 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.95 | 1.91 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
128 | 3.92 | 3.07 | 268 | 2.44 | 2.29 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.95 | 1.91 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
129 | 3.91 | 3.07 | 2.67 | 2.44 | 2.28 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.95 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74
130 | 391 | 3.07 | 267 | 244 | 228 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.95 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74
131 | 3.91 | 3.07 | 2.67 | 2.44 | 2.28 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.95 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74
132 | 3.91 | 3.06 | 2.67 | 2.44 | 2.28 | 2.17 | 2.08 | 2.01 | 1.95 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.79 | 1.77 | 1.74
133 | 3.91 | 3.06 | 2.67 | 2.44 | 2.28 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.95 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.79 | 1.77 | 1.74
134 | 3.91 | 3.06 | 2.67 | 2.44 | 2.28 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.95 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.79 | 1.77 | 1.74
135 | 3.91 | 3.06 | 2.67 | 2.44 | 2.28 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.95 | 1.90 | 1.86 | 1.82 | 1.79 | 1.77 | 1.74
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Lampiran 4

Surat Izin Penelitian
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Perihal . Izin Research / Survey
Kepada Yth,

Toko Pakaian Tri Callection
Desa Bandar Masilam Kec. Bandar Masilam

Denpan hormat, Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis lniversitas Medan Area di Medan,
mengharapkan bantuan saudara kepada mahasiswa kami :

Nama :SYAFITRI WARHYUNI

NP M :18R320250

Program Studi :Manajemen

Judul Pengaruh Shopping Lifestvle Dan Fashion Involvement

Terhadap Impulse Buying Pada Konsumen Toko Pakaian Tri
Collection Di Desa Bandar Masilam, Kecamatan Ramdar
Masilam

Untuk diberi 1zin Research / Survey vyang Seudara pimpin selama Satu Budan. Hal ini
dibutuhkan schubungan dengan tugasnya menyusun Skripsi sebagal salah suatu syaral untuk
menyelesaikan studi pada Perguruan Tinggi dengan memenuhi ketentuan dan peraturan
administrasi di Instansi / Perusahaan Bapalk/Ibu,

Dapat kami beritahukan bahwa Research ini dipergunakan hanya untuk kepentingan ilmiah
semata-mata. Kami mohon kiranya diberikan kemudahan dalam pengambilan data yang
diperlukan, serta memberikan surat keterangan yang menyalakan telah selesai melakukan
penelitian.

Demikian kami sampaikan atas bantuan dan kerjasama yang baik kami ucapkan terima kasih.
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Lampiran 5

SuratBalasan 1zin Penelitian

TOKO PAKAIAN TRI COLLECTION
DESA BANDAR MASILAM, KEC BANDAR MASILAM

SURAT KETERANGAN

Yang bertanda tangan di bawah ini pemilik toko pakaian Tri Collection Desa Bandar
Masilam, Kec Bandar Masilam. Menerangkan bahwa sesungguhnya saudar

Nama : Syafitri Wahyuni

Npm - 188320250

Universitas - Universitas Medan Area
Fakultas : Fkonomi & Bismis
Prodi : Manajemen Bisnis

Keterangan Telah melakukan penelitian dengan  menggunakan  instrumen
kuesioner (Angket)

Mahasiswa tersebut benar-benar melaksanakan kegiatan penelitian di Toko Pakaian
I'ri Collection dengan judul penelitian

"PENGARUH SHOPPING LIFESTYLE DAN FASHION INVOLVEMENT
TERHADAP IMPULSE BUYING PADA KONSUMEN TOKO PAKATAN TRI
COLLECTION DI DESA BANDAR MASILAM, KEC BANDAR MASILAM"
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Demikian surat keterangan ini kami buat dengan sebenarnya, agar dapat digunakan
sebagaimana mestinya.

Bandar Masilam, 3 April 2022

Salbiah
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