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BABI

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah
Radio merupakan bagian dari industri media massa yang saat ini telah
mengalami perkembangan yang pesat. Pertumbuhan yang relatif cepat dari radio
siaran di Indonesia sangat di pengaruhi oleh jumlah stasiun radio yang terus
bertambah  tiap tahunnya. Data yang didapat dari internet
» akhir tahun 2007 tercatat lebih dari 2000 buah stasiun
radio yang 1034 buah diantaranya adalah radio siaran swasta, dan sisanya radio
pemerintah dengan jumlahnya yang kini terus bertambah, hal ini mengingat
pengelolaan radio komersial telah menjadi bidang bisnis yang menguntungkan.
Berkembangnya stasiun radio komersial tentunya menimbulkan situasi
yang kompetitif diantara pengelola radio siaran dalam merangkul sasaran
khalayak pendengar, dimana khalayak pendengar akan sangat menentukan
pangsa pasar dan meraup pemasang iklan sebagai pemasukan bagi stasiun radio.
Kompetisi diantara sesama radio siaran akan semakin terasa apabila corak
program yang ditayangkan dan khalayak yang ingin dijangkau oleh suatu radio
relatif sama dengan radio lainnya, misalnya menjamurnya radio siaran swasta
yang memilih Dangdut Contemporary Hits Radio (CHR) sebagai format
siarannya dan beramai-ramai merebut sebanyak mungkin khalayak pendengar

untuk kelas menengah kebawah.
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Persaingan yang semakin ketat diantara radio siaran swasta untuk meraih
segmen pendengar yang ingin diraih, mendorong para pengelola radio siaran
untuk bekerja lebih keras, untuk itulah berbagai jenis program kegiatan yang
menarik digelar oleh radio-radio siaran agar dapat menjaring pendengar yang
lebih luas.

Berangkat dari situasi yang semakin kompetitif, maka dalam menayangkan
acara-acaranya suatu stasiun radio mengadakan kegiatan promosi sebagai upaya
untuk mendongkrak nama radio dan produk-produk acara yang dimilikinya,
karena apabila hanya mengandalkan kegiatan diudara (on air) semata akan sulit
bagi suatu radio untuk mengembangkan diri, oleh karena itu radio-radio swasta
melakukan kegiatan promosi di luar radio seperti melalui majalah, surat kabar,
televisi, selebaran, spanduk maupun billboard. Mengenai promosi Moore
menyebutkan bahwa, “promosi merupakan aktivitas-aktivitas atau peristiwa-
peristiwa yang direncanakan untuk menjamin dukungan atau pengakuan tentang
diri, produk, lembaga atau gagasan” (Moore, 1988:5), dimana promosi itu sendiri
dapat dilakukan dengan berbagai cara, namun yang saat ini lazim digunakan oleh
radio-radio siaran adalah melalui kegiatan periklanan yang telah diakui memiliki
kekuatan dalam meraih khalayak kegiatan periklanan itu sendiri dapat dilakukan
melalui media komunikasi baik cetak maupun elektronik yang bertujuan agar
khalayak mengetahui mengenai program acara yang ditawarkan oleh pihak
pengelola sutau radio, sehingga pada saatnya akan terjaring khalayak pendengar

untuk program yang ditawarkan.
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ANGKET

No. Responden

Petunjuk Pengisian
1. Bacalah baik-baik setiap pertanyaan dan pilihlah jawabannya
2. Beri tanda silang ( x ) pada tanda kotak di sebelah kiri jawaban yang paling

sesuai menurut Bapak / Ibu / Saudara / i

Data Responden Diisi oleh

peneliti
1. Jenis Kelamin Bapak / Ibu / Saudara / i

2. D Wanita I_—_)

2. Usia Bapak / Ibu / Saudara / i
1. D Kurang dari 15 tahun

2.[ ] 15-19tahun
3. [ ] 20-24tabun
4[] 25-29tahun

5. [:| 30 — 34 tahun
6. [ ] 35-39tahun

7. D Lebih dari 39 tahun

3. Pendidikan terakhir Bapak / Ibu / Saudara / i

1.[ ] sDtidak tamat
2. |: SD tamat

3. SLTP tidak tamat
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4, SLTP tamat
5. SLTA tidak tamat
6. SLTA tamat

Program diploma tidak tamat

Program diploma tamat

000 000

Perguruan tinggi ( S1 ) tidak tamat

10. Perguruan tinggi ( St ) tamat

11. Q Lain — lain

. Pekerjaan Bapak / Ibu/ Saudara / i
1. D Pegawai Negeri

2. D Pegawai Swasta
3. ] aswi

4, E Wiraswasta
S. D Petani
6. :l Pedagang

q. E Buruh
8. D Pensiunan

9, D Pelajar / Mahasiswa

10. G Belum bekerja

11. D Ibu Rumah Tangga

12. D Lain — 1ain i ( sebutkan )

. Penghasilan Bapak / Ibu / Saudara / i
1. D Kurang dari Rp. 100.000,-

2. Rp. 100.000,- _ Rp. 200.000;-

3. [_] Rp.201.000,- _ Rp.300.000,-
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4[] Rp.301.000,- _Rp.400.000,-
5. |:| Rp. 401.000,- _Rp. 500.000,-

6. [__] Diatas Rp. 500.000.-

6. Status Pernikahan Bapak / Ibu / Saudara / i

1. :I Belum menikah
2. D Menikah

3. B Cerai Hidup
4. E Cerai mati

7. Bapak / Ibu / Saudara / i mengunjungi > toko kaset ” ini dalam

satu minggu :

1. D 1 -2 kali
2. B 3 -4 kali

8. Bapak / Ibu / saudara / i membaca selebaran " POLONIA”

di ”toko kaset” ini sejak :
1. E kurang dari 1 bulan yang lalu

2 |:| 2 - 3 bulan yang lalu
3. D 4 - 5 bulan yang lalu

4. E Lebih dari 5 bulan yang lalu
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9. Menurut Bapak / Ibu / Saudara / I, informasi selebaran
” POLONIA ~ dilihat dari segi : Jelas Kurang Tidak
jelas jelas

(@ (3
L L1 [ ]
L] L] L

1. Nama Acara

2. Penyelenggara

3. Waktu penyelenggara

L
[]
[]
4. Pembawa acara :l
[]
[]
[]

5. Edisi selebaran

L
[
[~ -]

6. Tema atau Judul masalah

5

7. Lain=lain ....ccccevevenn....

( sebutkan )

10. Menurut Bapak/Ibu/Saudara/l, - - informasi pada
selebaran "POLONIA” :
I.E Lengkap, isi materi pada selebaran sudah mencakup
semua informasi mengenai gambaran acara
”POLONIA”.
2:' Kurang lengkap, isi materi pada selebaran mencakup

Semua informasi mengenai gambaran acara ’POLONIA
3.D Tidak lengkap, isi materi pada selebaran mencakup
Semua informasi mengenai gambaran acara
” POLONIA” 21

11. Berapa kali Bapak / Ibu / Saudara / i membaca selebaran
” POLONIA ” di took kaset ini dalam seminggu :

L[] 1-2kali
Z.D 3 - 4 kali
3] s5-6kali

4.E Setiap hari
CH N [ P S P——— ( sebutkan ) [ ]2
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12. Bapak / Ibu / Saudara / i membaca selebaran ” POLONIA ”

dengan cara :

I.D Dibaca semua

ZD Hanya membaca informasi tentang acara

“POLONIA” saja

3.[:| Hanya membaca isi tema / judul masalahnya saja

4.D Selintas, judul dan slogannya saja

SzE Lain'lain 5iE5iiiii5iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiEiiiiiii( Sebutkan )

13. Menurut Bapak / Ibu / Saudara / i, penyajian selebaran
” POLONIA ” dilihat dari :

Menarik Kurang

Tidak

menarik menarik

(1) (2) (3)

1. Letak Nama Acara D | | | | [ ]

24
2. Letak informasi edisi

. 1 [ O |1
Sélebaran. 25

3. Letak informasi waktu D [ ] | | I ]
penyelenggara 26

4. Letak informasi pembawa D | ] ] (L]
acara 27

5. Letak susunan tema / judul D | ] | J I ]
masalah 28

6. Penempatan slogan D | | | ] L ]
29

7. Kombinasi warna yang D | ] | | Il ]
Dipilih - 30

8. Bentuk - bentuk huruf D L] r j [ j
yang digunakan L _ L B 31

9. Lain-lain .................. 1] | | L |
( sebutkan ) 32
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