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ABSTRAK 

PROSES PENVIARAN KEGIAT AN P ANGGUNG MENY ANYI 
DI MNC TV 

O LEH 

JUL YANA 
NPM: 10 853 0007 

ILMU KOMUNIKASI 

Pembahasan skripsi ini berupaya meneliti tentang proses penyiaran 
kegiatan panggung menyanyi Top Pop di MNC TV. Artinya pembahasan skripsi 
ini tidak menilai tentang persepsi dari masyarakat terhadap acara panggung 
menyanyi di MNCTV tetapi mengetengahkan pembahasan proses penyiaran 
kegiatan panggung menyanyi Top Pop di MNC TV. Demikian pula halnya dengan 
pelaksanaan proses penyiaran kegiatan panggung menyanyi Top Pop di MNC TV 
yang siarannya dilakukan secara live, tentunya memiliki tingkat kesukaran 
tersendiri khususnya dalam meniadakan kesalahan-kesalahan dalam pelaksanaan 
penyiaran tersebut. 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan di atas, maka 
peneliti mengajukan perumusan masalah sebagai berikut: "Bagaimana proses 
penyiaran kegiatan panggung menyanyi di MNC TV dalam acara Top Pop". 

Untuk membahas permasalahan tersebut dilakukan penelitian secara 
kepustakaan dan penelitian lapangan yang dilakukan d MNC TV Jakarta. 

Hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa terwujudnya suatu program Top 
Pop di MNC TV melalui tahap pra produksi, tahap produksi dan tahap pasca 
produksi. Tahap pra-produksi program acara Top Pop di MNC TV dimulai dan 
Internal Meeting. Internal Meeting ini dihadiri oleh produser, asisten produser, 
program director, dan floor director. Internal meeting ini dilakukan untuk 
membahas tema atau topik pembicaraan program Top Pop di MNC TV ke depan. 
Tahap produksi merupakan kegiatan penyiaran untuk memproduksi suatu paket 
acara Top Pop di MNC TV. Dalam rapat evaluasi acara, dibahas mengenai apa 
yang kurang dan apa yang tidak sesuai dengan Rundown yang telah direncanakan 
sebelumnya. Kendala dalam proses produksi Top Pop pada umumnya terbagi ke 
dalam dua bagian, teknis dan non teknis. Dan segi teknis biasanya meliputi 
kerusakan alat-alat produksi ataupun permasalahan yang timbul dan kesalahan 
kesalahan teknis alat pada saat proses produksi. Sedangkan dan segi non teknis 
berupa jalinan komunikasi yang tidak seimbang dan tidak terjalin dengan baik. 
Hal itu akan mengganggu jalannya proses produksi. 

Kata Kunci: Penyiaran, Panggung Menyanyi 
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1.1. Latar Belakang Masalah 

BAB I 

PENDAHULUAN 

Dalam kehidupan sehari-hari masyarakat tidak bisa terlepas dari yang 

namanya televisi. Salah satu alat elektronik yang sekarang sudah seperti 

kebutuhan primer bagi manusia. Tidak melihat televisi sehari saja mungkin sudah 

ketinggalan banyak informasi. Televisi adalah sebuah alat penangkap siaran 

bergambar. Kata televisi berasal dan kata tele dan vision; yang mempunyai arti 

masing-masing jauh (tele) dan tampak (vision). Jadi televisi berarti tampak atau 

dapat melihat dan jarak jauh. Dengan televisi masyarakat mendapatkan banyak 

informasi baik politik, sosial, budaya, agama, ekonomi dan lain sebagainya. 

Dengan begitu televisi setiap hari telah mengajak kami untuk berkomunikasi 

secara searah. 

Masyarakat mendapatkan informasi dari televisi, artinya televisi 

bentindak sebagai komunikator, informasi sebagai pesannya, dan pemirsanya 

adalah komunikan. Maka dengan demikian televisi ini telah berfungsi sebagai 

media komunikasi. Karena temyata komunikannya bukan hanya terdiri dan 

sekelompok atau organisasi saja melainkan dilihat oleh khalayak maka televisi 

digolongkan masuk ke dalam media yang memerantai antara nara sumber dengan 

massa yang disebut dengan media komunikasi massa. 

Dari sekian banyak media komunikasi massa seperti surat kabar, majalah, 

radio, televise, internet dan film, temyata televisilah yang menduduki tingkat 

teratas yang diminati banyak khalayak. Karena kelebihan televisi yang 
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menampilkan informasi secara menarik melalui audio visual hal inilah yang 

memudahkan khalayak untuk menerima informasi secara cepat dan mudah. 

Televisi sebagai media massa memiliki fungsi sebagai penyampai 

informasi. Program televisi seperti news, entertainment, bahkan acara komedi 

mampu memberikan informasi yang sekiranya diperlukan oleh khalayak. Fungsi 

lain dari televisi adalah sebagai hiburan. Kehadiran program-program televisi 

yang menghibur sangat diperlukan untuk melepas stres dan kejenuhan sejenak 

setelah seharian beraktivitas. Setidaknya hiburan itu dapat menyegarkan pikiran 

dan permasalahan-permasalahan yang terjadi dalam kehidupan sehari-hari. 

Pada dasarnya fungsi televisi sama seperti dengan fungsi media massa 

lainnya (surat kabar, dan radio siaran), yaitu memberi informasi, mendidik, 

menghibur dan membujuk. Tetapi pada kenyataannya fungsi menghiburlah yang 

lebih dominan pada media televisi, sebagaimana hasil penelitian yang dilakukan 

oleh "mahasiswa Fakultas Ilmu Komunikasi UNPAD, yang menyatakan bahwa 

pada umumnya tujuan utama khalayak menonton televisi adalah untuk 

memperoleh hiburan, dan selebihnya memperoleh informasi" (Ardianto, 2004 

:128). 

Televisi saat ini merupakan media massa yang sangat dominan 

pengunaannya di kalangan masyarakat Indonesia. Sebagian besar penduduk di 

negara-negara berkembang mengenal dan memanfaatkan televisi sebagai sarana 

hiburan, informasi, edukasi, dan lain sebagainya. Televisi tidak membatasi diri 

hanya untuk konsumsi kalangan tertentu saja namun telah menjangkau konsumen 

dan semua kalangan masyarakat tak terkecuali remaja dan anak-anak. 
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